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OZET

Bu arastirmanin amaci; Tiirkiye Siiper Lig ile Ingiltere Primier League ve Almanya Bundesliga futbol kuliiplerinin
sponsorluklarinin incelenmesidir. Profesyonel futbol kuliipleri yiiksek ekonomileri olan ve paydaslarinin fazla
oldugu bir 6rgiitlenme yapisina sahiptir. Bu ekonomilerinin kaynaklarindan biri olan sponsorluklar futbol kuliipleri
icin hayati 6nem tagimaktadir. Sirketler, kuliiplerin bu ekonomik ihtiyaclarinin bilinci igerisinde kendi amaglarini
gerceklestirmek i¢in sponsorluklar tercih etmektedir. Bu anlamda ii¢ iilkenin futbol kuliiplerinin forma gogiis ve
kol sponsorluk tercihleri sektorel olarak arastirilmigtir. Arastirmada nitel arastirma yontemi tercih edilmistir. Nitel
aragtirma yonteminde genellikle veri toplama teknigi; gézlem, miilakat, dokiimanlar ve anketler ile elde edilen
veriler, timevarim yaklagimiyla analiz edilerek bet imsel olarak raporlanmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye Siiper
Lig ile Ingiltere Primier League ve Almanya Bundesliga Futbol kuliiplerinin forma gogiis ve kol sponsorluklar
aragtirilarak veriler elde edilmistir. Daha sonra elde edilen veriler gruplandirilarak siniflandirilmigtir. Sonug olarak
Tiirkiye, Almanya, Ingiltere en iist diizey liglerinde hemen hemen biitiin kuliiplerin forma gogiis ve kol
sponsorluklar1 bulunmaktadir. Sektorel olarak Ingiltere ve Almanya Liglerinde Bahis, Otomotiv, Banka ve Finans
sektorleri 6ne gikarken Tiirkiye’de bu durum sektorel olarak ¢ok cesitli alanlara yayildigi, genel olarak Tiirkiye’de
sirketler grubu, beyaz esya ve ingaat sektorlerinin sponsorluklar1 géze ¢arpmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Futbol Kuliipleri, Sponsorluk, Sponsor Isletmeler

TURKEY SUPER LEAGUE, ENGLAND PREMIER LEAGUE AND GERMANY
BUNDESLIGA COMPARATIVE INVESTIGATION OF THE SPORTS
SPONSORSHIP OF FOOTBALL CLUBS

ABSTRACT

The purpose of this research; Turkey and the UK Primier League and Super League to investigate the sponsorship
of the German Bundesliga football club. Professional football clubs have an organizational structure with high
economies and a large number of stakeholders. Sponsorships, one of the sources of these economies, are vital for
football clubs. With the awareness of these economic needs of the clubs, companies prefer sponsorships to achieve
their own goals. In this sense, the sponsorship preferences of the football clubs of the three countries have been
researched sectorally. Qualitative research method was preferred in the study. Generally, data collection technique
in qualitative research method; The data obtained through observations, interviews, documents and questionnaires
are analyzed with an inductive approach and reported descriptively. In this context, the UK Bonus with Turkey
Super Lig League jerseys chest and arms and sponsorship of German Bundesliga football club to investigate data
were obtained. Then the obtained data were grouped and classified. As a result, Turkey, Germany, Britain's highest
level of spreads chest and arms almost all the clubs in the league sponsorships. Sectoral market in the UK and
Germany Division, Automotive, stood out banking and finance sectors in this case as a sector in Turkey has spread
to many areas, overall group of companies in Turkey are outstanding sponsorship of white goods and construction
sectors.

Keywords: Football Clubs, Sponsorship, Sponsoring Businesses
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GIRIiS

Tiirkiye’de ve diinyada en g¢ok seyirci Kitlesine sahip spor dallarindan birinin futbol
oldugu yadsinamaz bir gercektir. Futbol endiistrisi diinyada en fazla gelir getiren ve diinya
genelinde en ¢ok takip edilen spor dali haline gelmistir. Ulkelerin futbol ligleri gesitli
parametreler altinda degerlendirilmis ve Avrupa’nin 5 biiyiik futbol ligi bugiin diinyadaki diger
tiim liglerden hem gelir hem de izlenme siklig1 agisindan farklilasmakta ve one ¢ikmaktadir.
Bu ligler; Ingiltere (Premier League), Ispanya (La Liga), italya (Seria A), Almanya
(Bundesliga) ve Fransa (Ligue 1) ligleridir. Avrupa Futbol Federasyonun (Union of European
Football Associations-UEFA) resmi internet sitesinden yayinladigi rapora gore Avrupa’da
seyirci kitlesi ve geliri en yiiksek olan lig Ingiltere Premier League olarak goriilmektedir
(UEFA, 2020). Bunun nedenleri arasinda; Ingiltere’nin biitiin diinyada futbolun besigi olarak
bilinmesi, Ingiliz halkmnin ve bélge halklarinin (Galler, Iskogya, irlanda) futbola olan yiiksek
tutkusu, 1857 yilinda diinyanin en eski futbol kuliibii olan Sheffield FC kuliibiiniin ve ilk futbol

kuliiplerinden bircogunun Ingiltere’de kurulmasi sayilabilir.

Ingiltere Premier League, sadece ingiltere’de degil tiim diinyada izlenme ve taraftar sayisi
bakimindan zirvede yer almaktadir. Bu durum, s6z konusu ligde yer alan takimlarin gelirlerinin
oldukg¢a artmasina ve bu takimlara reklam vermek isteyen adaylar arasinda yliksek rekabete
sebep olmaktadir. Yapilan bir arastirmada nakit akis profilleri en basarili olan futbol
kuliiplerinin genellikle Ingiliz kuliipleri oldugu vurgulanmaktadir (Beyazgiil ve Karadeniz,
2019). Nitekim Erkan (2020) tarafindan Avrupa’da piyasa degeri ve transfer biitgesi en yiiksek
bes lig ve Tiirkiye liginin yogunlagsma (rekabet) diizeylerinin 2008-2009 ile 2018-2019 yillar
arasindaki 10 sezonluk donemde incelendigi arastirmada yogunlagma diizeyi en diisiik ve
rekabet diizeyi en yiiksek ligler siralamasinda Premier League, Fransa liginden sonra ikinci

sirada yer almustir.

Avrupa futbolunun marka degerini belirlemek i¢in Brand Finance tarafindan hazirlanan
“Football 50” raporuna gore Avrupa’nin en yiliksek 10 kuliibiiniin 5 biiyiik ligden oldugu
vurgulanmaktadir. Bununla birlikte, s6z konusu futbol kuliipleri ayn1 zamanda Avrupa'nin en
yiiksek ekonomik gelire sahip kuliipleridir. Ne yazik ki Siiper Lig'den hicbir kuliibiin,
Avrupa'nin marka degeri en yiiksek 50 kuliibii listesine giremedigi goriilmektedir. Siiper Lig’in
Avrupa’nin 5 biiyiik ligi ile rekabet edebilmesi igin marka degerini arttirmasi ve marka

degerindeki artis1 kuliip gelirlerine yansitabilmesi gerekmektedir (Saat¢ioglu, 2019).
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Spor endiistrisinde {iriin ve tiliketici profiline gore spor endiistrisi boliimlerinden biri
olarak sponsorluk, tek etkinlik sponsorlugu, ¢coklu etkinlik sponsorlugu, tekli takim sponsorlugu
ve bireysel sponsorluk olarak dort ana kategoride ele alinmaktadir (Ekmekgi ve Irmis, 2013).
Sponsorluk kuliipler i¢in mali bir gelir kaynagi olurken, isletmeler i¢in ise reklam ve pazarlama
sahasi, marka degerlerini ve taninirlig1 arttirma ayni1 zamanda da vergiden indirim anlamina
gelmektedir. Sirketlesen futbol kuliipleri, islettikleri tesislerden, takimin logosunu ve renklerini
tasiyan Uriin satiglarindan, mag bileti satislarindan, sponsorluk faaliyetinden, mag¢ yayin
haklarindan, futbolcu transferlerinden olmak iizere birgok kalemden gelir saglamaktadir
(Aktifbank, 2016). Futbol kuliiplerinin gelirlerini, sponsorluk gelirleri, mag¢ giinii gelirleri, spor
kuliiplerinin logosunu tasiyan lisansl iirlinlerinden elde edilen satis gelirleri, yayinct kurulus

gelirleri, transfer gelirleri olarak sdylenebilir (Soygiiden, 2016).

Spor sektorii devletlerin ekonomilerinde 6nemli bir paya sahiptir (Saat¢ioglu, 2013).
Futbol ekonomik bir sektor olarak spor endiistrisine ve ekonomisine katki sunmaktadir. Futbol
sektoriiniin istihdam sahalar1 yaratarak, topluma, devlete ve futboldan geg¢imini saglayan
ticlincii kisilere ekonomik faydalar1 olmaktadir (Argan, 2004). Bu nedenle kuliiplerin zarar
etmesi, kapanmasi toplumsal ve ekonomik olumsuz sonug¢lar dogurmasi bakimindan arastirma
onem arz etmektedir. Kuliip biit¢elerinde, sponsorluk gelirleri, yayin gelirleri, sporcu transfer
rakamlarindaki kar artislari, spor sektdriine hizmet ve iirlin iireten isletmelerin, fabrikalarin
artmasi, spor endistrisinde istihdam edilen calisan sayisinda artislar goériilmektedir. Spor
endiistrisi bir¢ok hizmet ve iiretim sektoriinii de etkilemektedir. Sporun piyasalarda olusan
mikro ekonomik etkileri, iiretim-tiiketim, fiyat-gelir ve gelir-dagilim etkileri olurken, makro
anlamda sporun istihdama, milli gelire ve dis ticarete ekonomik etkileri olabilmektedir
(Saat¢ioglu, 2013).

Tiirkiye’de son on yilda futbol ekonomisi bes kat artarak olumlu yonde yiikselis trendine
girmistir. Bu artista aslan pay1 da teknolojinin gelismesi ve kiiresellesme ile televizyon ve
internet vasitasiyla, cok biiyiik sporsever kitlelerine sporun kolaylikla ulasabilmesindedir. Buna
bagli olarak da futbol ekonomisinin hacmi giderek artmaktadir. Siiper Lig’in seyirci sayisi
2014-2015 sezonu ile 2015-2016 sezonu karsilastirildiginda %35°lik bir artis oldugu, 2016-
2017 sezonunda %43 artis, 2017-2018 sezonu ile bu artis devam ederek seyirci ortalamasini en

cok arttiran lig Siiper Lig olarak goriilmektedir (Aktifbank, 2016).

Sporun ekonomik degerindeki artisin nedeni, sponsorluklardaki artis, transferlerindeki
artig, spor Uriinlerinin iiretim ve tiilketim durumundaki degisim, sporun ¢ok uluslu medya

sirketleri tarafindan pazarlanmasi, sporun {icret 6demeden izlenemez hale gelmesi, kiiltiirel
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degisimler olarak goriilmektedir (Inal, 2008). Spor sektoriindeki hizli ticarilesme dernek
statlisiinden sirketlesmelerine neden olmustur. Sirketlesmede, futbol kuliiplerini gelirleri
arttirmak igin sponsorluk faaliyetlerine, gelir getirecek spor tiriinleri iiretimine, reklam ve

pazarlama faaliyetlerine sevk etmistir (Walter ve Tacon, 2010).

Spor sponsorlugu ile hedeflenen, daha ¢ok bir isletmeyi ya da bir {iriinii tanitmak ve
markanin taninmiglik diizeyini artirmaktir. Bu, 6zellikle Almanya'da finansal sponsorluk
harcamalarinin biiyiik bir kismini kitlelerin izledigi sporlarin sponsorluklarinda gériilmektedir.
Futbol gibi kitle sporlariyla bir imaj yiikselmesine ulasilabilir. Bunun nedeni, pek ¢ok sirketin
spor alanindaki faaliyetleri, izleyicilerin dikkatini ¢ekebilmek igin yogun bir rekabete
girismeleri ve futbol kuliiplerinin sponsorlugu i¢in sirketlerin 6dedikleri yiiksek rakamlardir
(Okay, 2014).

Sponsorluk, sponsor ve sponsorlugu iistlenen iki taraf arasinda karsilikli alisverise dayali
ticari anlasmadir. Sponsorluk bir sirketin ticari amacini gergeklestirmek amaciyla bir faaliyet,
kisi ya da sirket ile agik ortakligina ¢esitli haklar karsisinda para 6denmesi ile destekleme
faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Burada sponsor sirket tanitim imkéani ve spor aktivitesi ile
imaj olarak biitiinlesmeyi satin almaktadir. Bu kapsamda taraflar arasinda sponsorluk
sOzlesmesi imzalanir. Sponsorlukta isletmeler reklamlarinin etkisini artirmak, rakiplerinden
ayrismak, kurum kimligini pekistirmek, kurumsal itibarini artirmak, toplumun sempatisini
kazanmak, medyanin ilgisini ¢gekmek, basinda haber olarak yer almak, taniirligini artirmak,
satiglarini artirmak i¢in kuliiplere sponsor olurlar. Sponsorluk tiirleri arasinda en genis yeri spor
sponsorlugu almaktadir. Ciinkii spor, tiim diinyada bilinen ve insanlarin ayn1 dili konustuklari
bir alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Sponsorluk bireysel sporcu sponsorlugu, spor
takimlarinin sponsorlugu ve spor organizasyonlarinin sponsorlugu olarak ayrilir (Slideserve,
2012). Spor sponsorlugunun spor kuliibiine, sporcuya, topluma, devlete faydalar1 vardir. Bunlar
finansal destek, techizat destegi, personel destegidir. Spor sponsorlugu 6zel sponsorluk, ana
sponsorluk, yardimer sponsorluk ve resmi malzeme tedarik¢isi kategorilerine ayrilir (Argan,
2004).

Sirketler kuliiplere, sponsorluk yoluyla maddi ve ayni destek verirken futbol kuliipleri,
futbolcular ve futbol organizasyonlar1 da s6z konusu sirketlerin hedef kitlelerine ulagmalarini
saglamaktadir (Dogan, 2021). Spor sponsorlugu kuliiplerin mali olarak borg¢lu goriiniimde
oldugu giintimiizde, kuliiplerin gelir kaynaklarini arttirmalarina yardimei olabilir. Bu kapsamda

spor sponsorluklari Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye en iist lig kuliipleri spor sponsorluklari
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karsilagtirilarak, sponsorluklarin artirilmasi ve buradan da kuliiplerin gelirlerinin arttirilmasinin

kuliiplerin ekonomilerine katki saglayacagi degerlendirilmektedir.

Bu kapsamda arastirmanin amaci Tiirkiye Siiper Lig ile Ingiltere Premier League ve
Almanya Bundesliga futbol kuliiplerinin sponsorluklarinin sektorel olarak incelenmesidir. Bu
kapsamda 2020-2021 sezonunda Tiirkiye Siiper Lig ile ingiltere Premier League ve Almanya
Bundesliga da miicadele eden futbol kuliiplerinin forma gogiis ve forma kol sponsorluklari
arastirtlmistir. Buradan elde edilen veriler ile kuliiplerin sponsorluklarinda hangi sektérlerin yer

aldig1 degerlendirilerek yorumlanmaistir.
YONTEM

Arastirmada nitel arastirma yontemi tercih edilmigtir. Nitel arastirma yonteminde
genellikle veri toplama teknigi; gézlem, miilakat, dokiimanlar ve anketler ile elde edilen veriler,
timevarim yaklasimiyla analiz edilerek betimsel olarak raporlanmaktadir (Glirbiiz ve Sahin,
2018: 103). Nitel arastirmalar, dokiiman analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin
kullanilarak olaylarin ve algilarin dogal ortaminda gercekci ve biitiinciil bir sekilde ortaya
konmasina yonelik yapilan arastirmadir (Yildirirm ve Simsek, 2006: 39). Arastirma, amact
bakimindan kesfedici bir arastirmadir. Kesfedici arastirmalarda genellikle nitel arastirma
teknikleri kullanilir. Kesfedici arastirma, bir yazin taramasi, konuyla ilgili uzmanlarla gériisme

gibi farkli yollarla yapilabilmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 101).
Arastirma Grubu (Evren-Orneklem)

Aragtirmanin evrenini 2020-2021 sezonunda Tiirkiye Siiper Lig ile Ingiltere Premier
League ve Almanya Bundesliga da miicadele eden futbol kuliipleri olusturmaktadir. Bu futbol
kuliiplerinin forma gdgiis ve forma kol sponsorluklart alinarak Tiirkiye, Ingiltere ve Almanya

orneginde karsilastirilarak analiz edilmistir.

Bu kapsamda Siiper Lig de 2020-2021 sezonunda 21 takim yer almaktadir. 2020-2021
sezonunda Siiper Lig’de miicadeleden toplam 21 takim aragtirma grubunu olusturmaktadir.
Ingiltere Premier League’nde 2020-2021 sezonunda 20 takim yer almaktadir. 2020-2021
sezonunda Premier League de miicadeleden toplam 20 takim arastirma grubunu
olusturmaktadir. Almanya Bundesliga’da 2020-2021 sezonunda 18 takim yer almaktadir. 2020-
2021 sezonunda Premier League de miicadeleden toplam 18 takim aragtirma grubunu
olusturmaktadir. Toplamda 3 ligde 59 futbol kuliibiiniin forma gogis ve forma kol

sponsorluklar1 arastirilmistir.
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Veri Toplama Araclan

Arastirmada veri toplama teknigi olarak belge (dokiiman) incelemesi, yazin taramasi
yapilmistir. Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve olgular hakkinda bilgi i¢eren
yazili materyallerin analizini kapsamaktadir (Yildirnm ve Simsek, 2006: 187). Arastirmada
veriler futbol kuliiplerinin resmi internet adreslerinden ve bu konuda bilgi bankasi olan resmi
internet sitelerinden elde edilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye, Ingiltere, Almanya profesyonel en
iist lig futbol kuliiplerinin forma gdégiis ve forma kol sponsorluklari ile ilgili yanilanmus bilgiler

taranarak veriler elde edilmistir.
Verilerin Toplanmasi

Veriler resmi internet sayfalarindan alinarak toplanmistir. Nitel arastirmalarda veri elde
etmek i¢in ¢ogunlukla gézlem, goriisme ve dokiiman incelemesi yontemleri kullanilmaktadir.
Dokiiman incelemesi arastirma sorunu hakkinda siklikla kullanilan veri toplama teknigidir.
Veri kaynaklar1 insanlarla yiiz ylize yapilan goriismelerden elde edilebilecegi gibi internet
ortaminda halka agik olarak sunulan dokiimanlardan da elde edilebilir. Aragtirmaci, arastirmaya
katilan bireylerle dogrudan goriismeler disinda bu kaynaklar takip ederek de verilere ulasabilir
(Giirbliz ve Sahin, 2018). Bu arastirma sosyal bilimler alaninda yaygin olarak kullanilan
dokiiman analizi yontemi ile gergeklestirilmistir. Dokliman analizi, arastirma konusu
hakkindaki sorulara cevap aramak icin kullanilan veri toplama yontemini ifade etmektedir
(Bliytikoztiirk, 2010). Giiniimiizde teknolojinin gelismesi ile birlikte arastirmaciya zaman ve
emek tasarrufu saglamasi, bu arastirmada veriler, internet ortaminda yayinlanmis kayitlardan

yararlanilarak elde edilmistir.
Verilerin Analizi

Toplanan veriler gruplandirip siniflandirilarak karsilagtirmalart yapilmistir. Elde edilen
verilerin analizinde resmi internet sayfalarinda yayinlanan sponsorluk kayitlarindan elde edilen
dokiimanlarin kiymetlendirilmesi ve karsilastirilmasinda icerik analizi yontemi kullanilmistir
(Altunisik ve ark., 2012). Bu analiz yonteminde, dnceden belirlenen kavramlara iliskin yazil,
kavramlar tespit edilmeye calisilmistir (Nakip ve Yaras, 2017). Bu sekilde amag, toplanan
verileri anlamlandirilmasi, birbirine benzeyen verilerin gruplandirilmasi ve belirli kavramlarla

iligkilerine ve sikliklarina ulagilarak yorumlanmasidir (Yildirim ve Simsek, 2006).

Yukarida belirtilen hususlar ¢ergevesinde futbol kuliiplerinin forma g6giis ve forma kol

sponsorluklar1 verileri, arastirmaci tarafindan resmi internet sitelerinden elde edilen
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dokiimanlardan, herhangi bir program kullanmadan el notasyon teknigi ile toplanmistir.

Toplanan veriler tablolastirilarak gruplandirilmistir.

Bu arastirma insan ve hayvanlar tizerinde klinik ve deneysel bir ¢alisma olmadigindan
etik kurul karar1 alinmamistir. Ancak makalenin hazirlanmasinda Arastirma ve Yayin Etigi 'ne

riayet edilmistir.
BULGULAR

Bu makalede Tiirkiye Siiper Lig ile Ingiltere Premier League ve Almanya Bundesliga
futbol kuliiplerinin sponsorluklarinin karsilagtirilarak incelemesi amaglanmistir. Bu kapsamda

elde edilen veriler gruplandirilip yorumlanarak bulgular kisminda verilmistir.

Tablo 1. 2020-2021 Sezonu Ingiltere Premier Ligi forma sponsorluklari (forma gogiis)

zlll;“ Takim Adi Sponsor Adi Sponsor Faaliyet Alam ?Ap;):lksgzl} Sirket
1 Arsenal Emirates Havayolu Dubai / BAE
2 Aston Villa Cazoo Online Otomobil Satig Londra / Ingiltere
3 E\Hﬂg;on & Hove American Express Bankacilik ve Finans ABD
4 Burnley LoveBet Bahis Malta
5 Chelsea Three Telekomiinikasyon Hong Kong
6 Crystal Palace W88 Bahis Filipinler
7 Everton Cazoo Online Otomobil Satig Londra / Ingiltere
8 Fulham BetVictor Bahis Cebelitarik
9 Leeds United SBOTOP Bahis Man Adasi
. . King Power ve Tayland  Giimriiksiiz Sati
10 Leicester City Turigzm Otoritesi Y Magazasi ve Tursizm Tayland
11 Liverpool Standard Chartered Bankacilik ve Finans Ingiltere
12 Manchester City Etihad Airways Havayolu Abu Dabi / BAE
13 Manchester United Chevrolet Otomotiv ABD
14 Newcastle United Fun88 Bahis Man Adasi
15 Sheffield United USG Finans Avustralya
16 Southampton Sportsbet.io Bahis Curagao
17 Tottenham Hotspur AlA Sigorta ve Finans Hong Kong
18 West Bromwich Ideal Boilers Isitma Hull / ingiltere
Albion
19 West Ham United Betway Bahis Malta
20 Wolverhampton ManBetX Bahis Malta

Wanderers

Kaynak: Scoreandchange Premier League, 2021

Tablo 1°de ingiltere Premier Ligi 2020-2021 sezonu forma sponsorluklari (forma gogiis)
verilmistir. Buna goére sponsorluk faaliyet alanlar1 bahis sirketleri, havayolu sirketi, otomotiv,
bankacilik ve finans, telekomiinikasyon, i1sitma, gilimriiksiiz satis magazasi ve turizm

sektorleridir.
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Tablo 2. 2020-2021 Sezonu Ingiltere Premier Ligi forma sponsorluklari (forma gégiis) gruplandirma tablosu

Sira Nu. Sponsor Faaliyet Alani Sponsorluk Sayisi Yiizde (%0)
1 Bahis 8 40
2 Bankacilik ve Finans 4 20
3 Otomotiv 3 15
4 Havayolu 2 10
5 Telekomiinikasyon 1
6 Isitma 1
7 Turizm 1
Toplam 20 100

Tablo 2’de bu sponsorluklar siiflandirilarak gruplandirilmistir. Buna gore 20 takimdan

8 takimin forma go6giis sponsorlarint %40°’nin bahis sirketleri, %10°’nun havayolu sirketi,

%15’nin otomotiv sektoriiniin, %20’sinin bankacilik ve finans, %5’nin telekomiinikasyon,

%35 nin 1s1tma, %5’ nin giimriiksiiz satis magazasi ve turizm sektorleri oldugu goriilmektedir.

Ingiltere Premier Ligi forma sponsorluklari (forma gogiis) en fazla 8 takim %40 ile bahis

sirketlerinin olusturdugu goriilmektedir.

Tablo 3. 2020-2021 Sezonu Ingiltere Premier Ligi forma sponsorluklari (forma kol)

zllja Takim Adi Sponsor Adi Sponsor Faaliyet Alam
1 Arsenal Visit Rwanda Turizm

2 Aston Villa LT Bahis

3 Brighton & Hove Albion Snickers UK.com Is Kayafetleri

4 Burnley LoveBet Bahis

5 Chelsea Hyundai Otomotiv

6 Crystal Palace IQONIQ Taraftar Etkilesim Uygulamasi
7 Everton - -

8 Fulham - -

9 Leeds United JD Spor Perakendeciligi
10 Leicester City Bia Saigon (ThaiBev) Icecek

11 Liverpool Expedia Turizm

12 Manchester City Nexen Tire Otomotiv

13 Manchester United Kohler Mutfak/Banyo Uriinleri
14 Newcastle United ICM.com Finans

15 Sheffield United USG Finans

16 Southampton Virgin Media Telekomiinikasyon

17 Tottenham Hotspur - -

18 West Bromwich Albion 12BET Bahis

19 West Ham United Scope Markets Finans

20 Wolverhampton Wanderers Aeroset Havacilik ve Uzay

Kaynak: Scoreandchange Premier League, 2021

Tablo 3’de Ingiltere Premier Ligi 2020-2021 Sezonu forma sponsorluklari (forma kol)

incelendiginde 3 takimin forma kol sponsorunun bahis sirketleri oldugu goriilmektedir. 20

takimdan olusan Ingiltere Premier Ligi’nde sekiz takimin forma gogiis sponsorunun ve iic

takimin forma kol sponsorunun bahis sirketleri oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4. 2020-2021 Sezonu Ingiltere Premier Ligi forma sponsorluklari (forma kol) gruplandirma tablosu

Sira Nu.  Sponsor Faaliyet Alam Sponsorluk Sayisi Yiizde (%0)
1 Bahis 3 15
2 Bankacilik ve Finans 3 15
3 Otomotiv 2 10
4 Turizm 2 10
5 Havacilik 1 5
6 Telekomiinikasyon 1 5
7 Spor Perakendeciligi 1 5
8 Icecek 1 5
9 Taraftar Etkilesim Uygulamasi 1 5
10 Is Kiyafetleri 1 5
11 Mutfak/Banyo Uriinleri 1 5
12 Sponsorluk almayan 3 15

Toplam 20 100

Tablo 4’te Ingiltere Premier Ligi Forma sponsorluklari (forma kol) gruplandirma tablosu

incelendiginde forma kol sponsorluklarinda %15 ile bahis, Finans ve otomotiv sektdrlerinin yer

aldigy,

havacilik,

telekomtinikasyon,

spor perakendeciligi,

igecek,

taraftar etkilesim

uygulamasu, 1§ kiyafetleri, mutfak/banyo {irlinlerinin %5’er payla 1’er sponsorluklarin yer aldig:

goriilmektedir. Forma kol sponsorlugu almayan 3 takim bulunmaktadir.

Tablo 5. 2020-2021 Sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklar: (forma gogiis)

Sira

Sponsor Faaliyet

Sponsor Sirket

NU. Takim Adi Sponsor Adi Alam Merkezi
1 giﬁ;@{gﬂma Schiico Yap1 Uriinleri Almanya
2 FC Augsburg WWK Versicherungen Sigorta Almanya
3 Bayer 04 Leverkusen Barmenia Sigorta Almanya
4 FC Bayern Miinchen Deutsche Telekom Telekomiinikasyon Almanya
5 Borussia Dortmund 1&1 Telekomiinikasyon Almanya
6 &gxs;?ngla dbach Flatex Finans Almanya
7 Eintracht Frankfurt Indeed Online I Arama ABD
Motoru
8 Sport-Club Freiburg Schwarzwaldmilch Gida Almanya
9 Hertha Berlin Homeday Emlak Almanya
10 TSG Hoffenheim SAP Yazilim Almanya
11 FC KoIn REWE Perakende Almanya
12 RB Leipzig Red Bull icecek ve Medya Avusturya
13 FSV Mainz 05 Koémmerling Yapt1 Uriinleri Almanya
14 FC Schalke 04 Gazprom Petrol ve Dogalgaz Rusya
15 VB Stuttgart Mercedes-Benz Bank Bankacilik ve Finans  Almanya
16 FC Union Berlin Aroundtown Emlak Liiksemburg
17 SV Werder Bremen Wiesenhof Gida Almanya
18 VL Wolfsburg Volkswagen Otomotiv Almanya

Kaynak: Scoreandchange Bundesliga, 2021
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Tablo 5°te 2020-2021 sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklari (forma gogiis)

yer almaktadir. Buna gore sponsorluk faaliyet alanlart bankacilik ve finans, gida,

telekomiinikasyon, emlak ve yapi iiriinleri, otomotiv, petrol ve dogalgaz, igcecek, yazilim,

perakende, online is arama motoru sektorleridir.

Tablo 6. 2020-2021 Sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklari (forma gogiis) gruplandirma tablosu

Sira Nu.  Sponsor Faaliyet Alani Sponsorluk Sayisi Yiizde (%0)
1 Bankacilik ve Finans 4 22,22
2 Otomotiv 1 5,56
3 Gida 2 11,11
4 Telekomiinikasyon 2 11,11
5 Petrol ve Dogalgaz 1 5,56
6 Icecek 1 5,56
7 Yazilim 1 5,56
8 Emlak 2 11,11
9 Yapi Uriinleri 2 11,11
10 Perakende 1 5,56
11 Online {s Arama Motoru 1 5,56

Toplam 18 100

Tablo 6’da 2020-2021 sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklari (forma gogiis)

gruplandirma tablosu incelendiginde forma gogiis sponsorluklarinda %22,22 ile bankacilik ve

finans sektoriiniin yer aldigi, %11,11 paylarla gida, telekomiinikasyon, emlak ve yap1 tiriinleri,

%5,56 ile de otomotiv, petrol ve dogalgaz, igecek, yazilim, perakende, online is arama motoru

yer almaktadir.

Tablo 7. 2020-2021 Sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklar (forma kol)

Ellja Takim Adi Sponsor Adi Sponsor Faaliyet Alam
1 DSC Arminia Bielefeld - -

2 FC Augsburg Bernd Siegmund Kaynak Sanayii

3 Bayer 04 Leverkusen Kieser Training Spor Salonu

4 FC Bayern Miinchen Qatar Airways Havayolu

5 Borussia Dortmund Opel Otomotiv

6 Borussia Mdnchengladbach Sonepar Elektrik Uriinleri
7 Eintracht Frankfurt DPD Kargo ve Lojistik
8 Sport-Club Freiburg Badenova Enerji

9 Hertha Berlin Hyundai Otomotiv

10 TSG Hoffenheim SNP Yazilim

11 FC Kéln DEVK Sigorta

12 RB Leipzig CG Gruppe Emlak

13 FSV Mainz 05 FB88.com Bahis

14 FC Schalke 04 Harfid Insaat ve Taahhiit
15 VB Stuttgart - -

16 FC Union Berlin One Versicherung AG Sigorta

17 SV Werder Bremen Tou Tou Bahis

18 VL Wolfsburg Linglong Tire Lastik

Kaynak: Scoreandchange Bundesliga, 2021
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Tablo 7°de 2020-2021 sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklari (forma kol) yer

almaktadir. Buna gore sponsor faaliyet alanlar1 otomotiv, bahis, bankacilik ve finans, yap1

tirlinleri, spor salonlari, havayolu, insaat ve taahhiit, enerji, yazilim, emlak sektorleridir.

Tablo 8. 2020-2021 Sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklari (forma kol) gruplandirma tablosu

Sira Nu. Sponsor Faaliyet Alam Sponsorluk Sayis1 Yiizde (%)
1 Bahis 2 11,11
2 Bankacilik ve Finans 2 11,11
3 Otomotiv 3 16,67
4 Spor Salonu 1 5,56
5 Havayolu 1 5,56
6 Insaat ve Taahbhiit 1 5,56
7 Enerji 1 5,56
8 Yazilim 1 5,56
9 Emlak 1 5,56
10 Yap1 Uriinleri 2 11,11
11 Kargo ve Lojistik 1 5,56
12 Sponsor almayan 2 11,11

Toplam 18 100

Tablo 8’de verilen 2020-2021 sezonu Almanya Bundesliga forma sponsorluklar1 (forma

kol) gruplandirma tablosu incelendiginde %16,67 ile otomotiv, %11,11°er pay ile bahis,

bankacilik ve finans, yapi tiriinleri, %5,56’1ik paylar ile de spor salonlari, havayolu, insaat ve

taahhiit, enerji, yazilim, emlak sektorleri forma kol sponsorluklari aldiklarr gériiliirken ayrica

%11,11 ile iki takimin da forma kol sponsorlugu almadiklari goriilmektedir.

Tablo 9. 2020-2021 Sezonu Tiirkiye Stiper Ligi forma sponsorluklar (forma gogiis)

Sira . Sponsor Sirket
NU. Takim Adi Sponsor Adi Sponsor Faaliyet Alani Merkezi
Concorde Hotels & . o

1 Atakag Hatayspor Resorts Turizm Tiirkiye

2 Aytemiz Alanyaspor TAV Havalimanlar Havalimani Isletmeciligi  Tiirkiye

3 Besiktas AS Beko Beyaz Egya Tiirkiye

4 Bityuksehir Belediye Mahmood Coffee Gida Tiirkiye
Erzurumspor

5 Caykur Rizespor AS CAYKUR Gida Tiirkiye

6 Demir Grup Sivasspor  Demir Insaat Insaat Tiirkiye

7 Fatih Karagiimrik AS - - -

8 Fenerbahce AS AVIS Arag Kiralama ABD
Fraport-TAV . o

9 Regnhum Hotels Turizm Tiirkiye
Antalyaspor

10 Galatasaray AS SIXT Arag Kiralama Almanya
Gaziantep Futbol . o

11 Kuliibii AS SANKO Sirketler Grubu Tiirkiye

12 Genglerbirligi Skyline Tower Insaat Tiirkiye

13 Goztepe AS Tiirkerler Sirketler Grubu Tiirkiye

11
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14  HESKablo istikbal Mobilya Tiirkiye
Kayserispor
15 Etlfak Holding Spor Toto Resmi Spor Kurulu Tirkiye
onyaspor
16 Kasimpasa AS CINER Sirketler Grubu Tiirkiye
17 lg’lédlp"l Basaksehir — heog viTA Zemin Kaplama Tiirkiye
- . § . Savas Geregleri Uretimi oy
18 MKE Ankaragiicii Imalat-1 Harbiye (Tarihte Devlet Kurumu) Tiirkiye
19 Trabzonspor AS VESTEL Beyaz Egya Tiirkiye
20 Yeni Malatyaspor MEDICANA Saghik Tiirkiye
21 Yukatel Denizlispor Yukatel Telekomiinikasyon Almanya

Kaynak: Anasponsor, 2021

Tablo 9°da 2020-2021 sezonu Tiirkiye Stiper Ligi forma sponsorluklari (forma gogiis) yer

almaktadir. Buna gore sponsor faaliyet alanlar sirketler grubu, ara¢ kiralama, beyaz esya,

turizm, insaat, gida telekomiinikasyon, saglik, zemin kaplama, savas gerecleri {iretimi, mobilya,

resmi spor kurulu, havalimani isletmeciligi sektorleridir.

Tablo 10. 2020-2021 Sezonu Tiirkiye Siiper Ligi forma sponsorluklari (forma gogiis) gruplandirma tablosu

Sira Nu. Sponsor Faaliyet Alam Sponsorluk Sayisi Yiizde (%0)
1 Arag Kiralama 2 9,52
2 Beyaz Esya 2 9,52
3 Telekomiinikasyon 1 4,76
4 Turizm 2 9,52
5 Saghk 1 4,76
6 Insaat 2 9,52
7 Gida 2 9,52
8 Zemin Kaplama 1 4,76
9 Savas Geregleri Uretim 1 4,76
10 Mobilya 1 4,76
11 Resmi Spor Kurulu 1 4,76
12 Sirketler Grubu 3 14,29

Havalimani Isletmeciligi 1 4,76
13 Sponsor almayan 1 4,76
Toplam 21 100

Tablo 10°da 2020-2021 sezonu Tiirkiye Siiper Ligi forma sponsorluklari (forma gogiis)

gruplandirma tablosu yer almaktadir. %14,29 ile ¢ok {irlinlii sirketler grubu yer alirken

%9,52’lik paylar ile ara¢ kiralama, beyaz esya, turizm, insaat, gida yer almaktadir. %4,76’lik

paylar ile sirasiyla telekomiinikasyon, saglik, zemin kaplama, savas geregleri liretimi, mobilya,

resmi spor kurulu, havalimani isletmeciligi sektorlerinin yer aldigi gériilmektedir. Forma gogiis

sponsoru almayan ise %4,76 ile bir futbol kuliibii bulunmaktadir.
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leja Takim Adi Sponsor Adi Sponsor Faaliyet Alani
1 Atakas Hatayspor Koru Sigorta Sigorta

2 Aytemiz Alanyaspor Kirbiyik AS Alkollii Igecek

3 Besiktas AS GURIS Holding Muhtelif

4 Biiyiiksehir Belediye Erzurumspor  arenya Enerji

5 Caykur Rizespor AS didi Gida

6 Demir Grup Sivasspor SMS Marmara Group Bitki Uretimi ve Peyzaj
7 Fatih Karagiimriik AS - -

8 Fenerbahgce AS Tiipras - HeForShe z(e)trruorﬁllg]lﬁak- BM Sosyal
9 Fraport-TAV Antalyaspor Corendon Airlines Charter Havayolu

10 Galatasaray AS Nesine.com Bahis

11 Gaziantep Futbol Kuliibii AS - -

12 Genglerbirligi - -

13 Goztepe AS JOTUN Boya Kimyasal

14 HES Kablo Kayserispor Kayseri Seker Fabrikasi Gida

15 ittifak Holding Konyaspor TORKU Gida

16 Kasimpasa AS - -

17 Medipol Bagaksehir FK COLIN’S Hazir Giyim

18 MKE Ankaragiicii - -

19 Trabzonspor AS QNB Finansbank Bankacilik

20 Yeni Malatyaspor HDI Sigorta - JAKAMEN Sigorta — Hazir Giyim
21 Yukatel Denizlispor Abal1 — Route Control Gida — Arag Takip Sistemi

Kaynak: Anasponsor, 2021

Tablo11’de 2020-2021 sezonu Tiirkiye Siiper Ligi forma sponsorluklari (forma kol) yer

almaktadir. Buna gore sponsorluk faaliyet alanlari ise sigorta, alkollii igecek, muhtelif, enerji,

gida, bitki tiretimi ve peyzaj, petrokimya- BM sosyal sorumluluk, charter havayolu, bahis, boya

kimyasal, hazir giyim, bankacilik ve arag takip sistemleridir.

Tablo12. 2020-2021 Sezonu Tiirkiye Stiper Ligi forma sponsorluklari (forma kol) gruplandirilma tablosu

Sira Nu.  Sponsor Faaliyet Alani Sponsorluk Sayisi Yiizde (%0)
1 Bahis 1 4,76
2 Bankacilik ve finans 3 14,29
3 Enerji 1 476
4 Bitki Uretimi ve Peyzaj 1 4,76
5 Alkolli I(;ecek 1 4,76
6 Havayolu 1 4,76
7 Gida 4 19,05
8 Petrokimya 1 4,76
9 Boya Kimyasal 1 4,76
10 Hazir Giyim 1 4,76
11 Sirketler Grubu 1 4,76
12 Sponsor almayan 5 23,81

Toplam 21 100
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Tablo12’de 2020-2021 sezonu Tiirkiye Siiper Ligi forma sponsorluklari (forma kol)
gruplandirma tablosu incelendiginde %19,05 ile gida sektorii, %14,29 ile bankacilik ve finans
sektorii, %4,76’lik paylar ile bahis, enerji, bitki {iretimi ve peyzaj, alkollii igecek, havayolu,
petrokimya, boya kimyasal, hazir giyim, sirketler grubu sektorleri yer aldigi goriiliirken
%23,81’lik pay ile 5 futbol kuliibiin forma kol sponsorlugu almadiklar1 goriilmektedir. Bu
Ingiltere ve Almanya ile karsilastinldiginda Tiirkiye’de rakamin daha fazla oldugu

goriilmektedir. Buda kuliiplerin ekonomik kazanglarinin diisiik olmasina gerekge olabilir.

Tablo 13. Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye sponsorluklari (forma gogiis) smiflandirma ve siklik karsilagtirmali dzet
tablosu

Sira Nu. Sponsor Faaliyet Alan1 : Sponsorluk Sayis
Ingiltere Almanya Tiirkiye

1 Bahis 8
2 Bankacilik ve Finans 4 4
3 Otomotiv 3 1
4 Havayolu 2
5 Telekomiinikasyon 1 2 1
6 Isitma 1
7 Turizm 1 2
8 Gida 2 2
9 Petrol ve Dogalgaz 1
10 Icecek 1
11 Yazilim 1
12 Emlak 2
13 Yapt1 Uriinleri 2
14 Perakende 1
15 Online Is Arama Motoru 1
16 Arag Kiralama
17 Beyaz Esya 2
18 Saglik 1
19 Insaat 2
20 Zemin Kaplama 1
21 Savas Gerecleri Uretim 1
22 Mobilya 1
23 Resmi Spor Kurulu 1
24 Sirketler Grubu 3
25 Havalimani Isletmeciligi 1
26 Sponsor almayan 1
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Tablo 13°te Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye sponsorluklari (forma gdgiis) siniflandirma ve
siklik karsilagtirmali 6zet tablosu incelendiginde 3 ligin 26 cesit sektor lizerinde dagildigi
goriilmektedir. Ingiltere’de 7 sektdr, Almanya’da 11, Tiirkiye’de ise 13 sektdre dagildigi
goriilmektedir. Sadece telekomiinikasyon alaninda {i¢ iilkede sponsorluk sektorii ortak sektor
oldugu goriilmektedir. Almanya ve Ingiltere arasinda 3 ortak sektdr sponsoru bulunurken,
Ingiltere Tiirkiye arasinda 2, Almanya Tiirkiye arasinda 1 ortak sponspr sektdr bulunmaktadir.
Ingiltere de bahis, bankacilik ve finans ve otomotiv sektdrii agirlikli sponsorluk sektorleri
olarak goriinmektedir. Almanya da ise bankacilik ve finans sektorii, gida, yapi tirlinleri,
telekomiinikasyon, emlak sektorleri agirlikli olarak yer almaktadir. Tiirkiye de ise sirketler
grubu, turizm, gida, beyaz esya, insaat sektorlerinin agirlikli olarak sponsorluk faaliyetlerinde

yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 14. ingiltere, Almanya ve Tiirkiye sponsorluklari (forma kol) smiflandirma ve siklik karsilastirmali dzet
tablosu

Sponsorluk Sayis1
Sira Nu. Sponsor Faaliyet Alam -
Ingiltere Almanya Tiirkiye

1 Bahis 3 2 1
2 Bankacilik ve Finans 3 2 3
3 Otomotiv 2 3

4 Turizm 2

5 Havacilik/ Havayolu 1 1 1
6 Telekomiinikasyon 1

7 Spor Perakendeciligi/ salonu 1 1

8 Icecek 1

9 Taraftar Etkilesim Uygulamasi 1

10 Is Kiyafetleri 1

11 Mutfak/Banyo Uriinleri 1

12 Sponsorluk almayan 3 2 5
13 Insaat ve Taahbhiit 1

14 Enerji 1 1
15 Yazilim 1

16 Emlak 1

17 Yapt1 Uriinleri 2

18 Kargo ve Lojistik 1

19 Bitki Uretimi ve Peyzaj 1
20 Alkollii icecek 1
21 Gida 4
22 Petrokimya 1
23 Boya Kimyasal 1
24 Hazir Giyim 1
25 Sirketler Grubu 1
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Tablo 14°te Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye sponsorluklari (forma kol) siniflandirma ve
siklik karsilastirmali 6zet tablosu incelendiginde sponsorluklarin 3 ligde 25 ¢esit sektor
iizerinde dagildig1 goriilmektedir. Ingiltere’de 12 sektor, Almanya’da 12, Tiirkiye’de ise 12
sektore dagildig1 goriilmektedir. Ug iilkede sponsorluk sektorii ortak sektdr olarak bahis,
bankacilik ve finans, havacilik/havayolu sektorlerinin oldugu goriilmektedir. Yine ii¢ tilkede de
forma kol sponsoru almayan futbol kuliipleri yer almaktadir. Ancak bunun en fazla
Tiirkiye’deki futbol kuliiplerinde oldugu goriilmektedir. Almanya ve Ingiltere arasinda 5 ortak
sektor sponsoru bulunurken, Ingiltere Tiirkiye arasinda 3, Almanya Tiirkiye arasinda 4 ortak
sponsor sektdr bulunmaktadir. ingiltere de bahis, bankacilik ve finans ve otomotiv sektorii
agirlikli sponsorluk sektorleri olarak goriinmektedir. Almanya da ise bankacilik ve finans
sektorli, bahis, otomotiv ve yapi {riinleri sektorleri agirlikli olarak yer almaktadir. Tiirkiye de
ise bankacilik ve finans ve gida, sektorlerinin agirlikli olarak sponsorluk faaliyetlerinde yer

aldig1 goriilmektedir.
TARTISMA

Bu arastirmada Tiirkiye ile Ingiltere ve Almanya Profesyonel en iist liglerinde miicadele
eden futbol kuliiplerinin sponsorluklarinin karsilastirilmalar: amaglanmistir. Bu kapsamda ilgili
liglerde miicadele eden takimlarin forma gogiis ve forma kol reklamlar tespit edilerek
gruplandirilmis ve siiflandirilmistir. Buna gore her {i¢ tilkede de sponsorluk uygulamalarinin
yaygin bir sekilde kullanildigi gériilmektedir. Bu durumun hem kuliiplere hem de sponsor olan
isletmelere  olumlu  yonde  ekonomik  katkilarmmin  oldugundan  kaynaklandigi
degerlendirilmektedir. Kuliipler siirdiiriilebilirligini ve karliligimi artirmak i¢in finansal bir
kaynak bulurken, isletmelerde diinyada en ¢ok izlenen spor dallarindan biri ile biiytik kitlelere
ulagarak reklam ve marka degerlerini artirmakta olduklar1 goriilmektedir. Burada her iki

tarafinda ekonomik kazanimlar1 olmaktadir.

Ingiltere Premier League’nde sponsorluk sektdrleri bahis, bankacilik ve finans, otomotiv,
havayolu, telekomiinikasyon, 1sitma, turizm basliklar1 altinda 7 ana sektore dagildigi
goriilmektedir. Diinyada en ¢ok izlenen ve gelire sahip olan ligi oldugu disiintildiigiinde
sponsorluk maliyetlerinin ne kadar yiiksek oldugu tahmin edilebilecektir. Ingiltere Premier Ligi
forma sponsorluklar1 (forma gdgiis) en fazla 8 takim %40 ile bahis sirketlerinin olusturdugu
goriilmektedir. Bahis piyasalarinin yasal yollarla diizenlenmis oldugu bahis sistemleri,
toplumsal algida futbolun bir oyundan fazla olmasini saglayarak, para kazanmak i¢in ticari bir
ara¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Boylece futbol sermaye kaynaklarinin daha da artarak,

futbolu etik sorgulamalardan uzak ve sermaye birikim mantigina hizmet eder duruma
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tagimaktadir. Bu durum uluslararas1 bahis sirketleri kiiresel egemen sisteme uyumlu bir
yapilanma avantaji da saglayarak, futbolu, futbola ait gosteri degerinin bahis sirketleri
araciligiyla takas edilebilir bir ara¢ olarak goriilmesinin Oniinii agmistir. Nitekim tiim bunlar
futbolun uluslararas1 bahis sirketleri i¢in bir pazar olustururken, sermaye vasitasiyla
manipiilasyona mesruiyet kazandirmak igin bir alan olusturduklar1 goriillmektedir. (Papatya ve
Genis, 2013). Bu arastirmada da bahis sirketleri ii¢ lilkenin futbol kuliipleri forma go6giis ve kol
sponsorluklarinda yer alarak dikkat cekmektedir.

Almanya Bundesliga’da sponsorluk sektorleri bankacilik ve finans, otomotiv,
telekomiinikasyon, gida, petrol ve dogalgaz, icecek, yazilim, emlak, yap1 tirlinleri, perakende,
online i arama motoru olmak tizere 11 sektdrde sponsorluk aldig: goriilmektedir (Premiersport,
2021). Almanya liginde %22,22 ile bankacilik ve finans sektorleri ile %11,11 paylarla gida,
telekomiinikasyon, emlak ve yapi iriinlerinin yogunlukla sponsor olan sektorler olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Ulkelerin firma sektdrlerindeki faaliyet alanlarmin da sponsorluga
etkisinin olabilecegi degerlendirilmektedir. Bu durum Almanya’nin otomotiv sektoriinde de iyi

olmasi ile agiklanabilir.

Tiirkiye Stiper Ligi’nde ise sponsorluklar telekomiinikasyon, turizm, gida, beyaz esya,
saglik, ingaat, zemin kaplama, savas geregleri iiretim, mobilya, resmi spor kurulu, sirketler
grubu, havalimani isletmeciligi alanlarinda 13 sektorde dagiliyor. Bir takimin ise forma gogiis
sponsoru olmadigi dikkat ¢cekmektedir. Yapilan bir arastirmada sirketlerin kendi imajlari ile
uyumlu organizasyonlarla sponsorluk anlagmalar1 yapmalarinin, sirketlerin orgiit ¢evrelerinde
stirdiriilebilir rekabet istiinliigli saglamalarinda 6nemli bir etken oldugu sdylenmektedir.
Boylece, sponsor olunan organizasyonun hedef kitlesi katilimcilarin sponsor organizasyona
ilgileri sponsorluk faaliyetinin hedefine ulagmasi agisindan O6nemli bir faktordiir. Ciinkii
diizenlenen sportif etkinlige kars1 hedef kitlenin ilgi diizeyi yiiksek bireyler sponsor firmalara
daha fazla dikkat ¢cekmekte ve organizasyonla benzer imajlara sahip sponsorlarin {riinlerini

satin alma egiliminde olduklari degerlendirilmektedir (Basar, 2018).

Spor miisabakalarinin biiyiik kitleler tarafindan yogunlukla izlenmesi sirketlerin spor
faaliyetlerini sponsorluk agisindan degerlendirilmesini beraberinde getirmistir. Futbol
miisabakalart toplum giindeminin dnemli bir pargasi haline gelmis, spor otoriterleri ve
taraftarlar1 tarafindan stirekli giindemde olan bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boyle bir
iletisim ortaminda, geleneksel kitle medya reklamlarinda yer almanin maliyeti de
degerlendirildiginde, sirketler i¢in futbol sponsorlugu 6nemli bir iletisim kanali haline

gelmistir. Isletmelerin belirledikleri amag¢ ve hedefler dogrultusunda futbol kuliipleri
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sponsorlugu; hem isletmelerin geleneksel ve dijital mecralarda daha az maliyetle yer edinmesini
saglamakta hem de kuliiplere yonelik yapilan maddi ve manevi destekle, azimsanmayacak

sayida olan taraftarlarin sempatisi kazanilmaktadir (Giil ve Onay, 2021).

Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye Sponsorluklari (Forma Gogiis) siniflandirma ve siklik
karsilagtirmali 6zet tablosu incelendiginde 3 ligin 26 g¢esit sektor iizerinde dagildig:
goriilmektedir. Ingiltere’de 7 sektdr, Almanya’da 11, Tiirkiye’de ise 13 sektdre dagildig
goriilmektedir. Sadece telekomiinikasyon alaninda {i¢ iilkede sponsorluk sektorii ortak sektor
oldugu goriilmektedir. Almanya ve Ingiltere arasinda 3 ortak sektdr sponsoru bulunurken,
Ingiltere Tiirkiye arasinda 2, Almanya Tiirkiye arasinda 1 ortak sponsor sektér bulunmaktadir.
Ingiltere de bahis, bankacilik ve finans ve otomotiv sektdrii agirlikli sponsorluk sektdrleri
olarak goriinmektedir. Almanya da ise bankacilik ve finans sektdrii, gida, yapi {iriinleri,
telekomiinikasyon, emlak sektorleri agirlikli olarak yer almaktadir. Tiirkiye de ise sirketler
grubu, turizm, gida, beyaz esya, insaat sektorlerinin agirlikli olarak sponsorluk faaliyetlerinde
yer aldig1 goriilmektedir. Bir arastirmada ulusal markalarin yapmis olduklari uluslararasi
sponsorluklarin sirketlerin marka algilarina etkisinin oldugu, olumlu bir imaj olusumuna katk1
sagladigl, sponsorluga mazur kalanlarin {riin/hizmet tercihlerine etki ettii ve yapilan
uluslararasi sponsorluklarin hedef kitleler tarafindan olumlu bulundugu belirtilmistir (Candz,

2019).

Ingiltere, Almanya ve Tiirkiye Sponsorluklari (Forma Kol) siniflandirma ve siklik
karsilagtirmali 6zet tablosu incelendiginde sponsorluklarin 3 ligde 25 cesit sektor iizerinde
dagildig1 goriilmektedir. Ingiltere’de 12 sektdr, Almanya’da 12, Tiirkiye’de ise 12 sektore
dagildig: goriilmektedir. Ug iilkede ortak sponsorluk sektorii olarak bahis, bankacilik ve finans,
havacilik/havayolu sektorlerinin oldugu gériilmektedir. Ug iilkede de forma kol sponsoru
almayan futbol kuliipleri yer almaktadir. Ancak bunun en fazla Tirkiye’deki futbol
kuliiplerinde oldugu gériilmektedir. Almanya ve Ingiltere arasinda 5 ortak sektdr sponsoru
bulunurken, Ingiltere Tiirkiye arasinda 3, Almanya Tiirkiye arasinda 4 ortak sponsor sektor
bulunmaktadir. Ingiltere de bahis, bankacilik ve finans ve otomotiv sektdrii agirlikli sponsorluk
sektorleri olarak goriinmektedir. Almanya da ise bankacilik ve finans sektorii, bahis, otomotiv
ve yap1 Urlinleri sektorleri agirlikli olarak yer almaktadir. Tiirkiye de ise bankacilik ve finans
ve gida, sektorlerinin agirlikli olarak sponsorluk faaliyetlerinde yer aldigi goriilmektedir.
Yapilan bir arastirma sonucunda futbolda sponsorluk anlagsmasi yapacak sirketlerin dikkat
etmesi gereken hususlari, hedef kitlenin futbola olan ilgisinin belirlenmesi, medyanin

sponsorluk ¢alismasi yapilacak futbol etkinligine olan ilgisinin tespit edilmesi, sponsorluk
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destegi verilecek olan futbol kuliibiiniin veya futbolcunun imaji ve son olarak desteklenecek

futbol etkinliginin tiirli olarak ele alinmasi olarak vurgulamaktadir (Dogan, 2021).

Tiurkiye Siiper Ligi’nin ekonomik hacminde biiylik bir genisleme saglandigi
degerlendirilmektedir. Sponsorluk yatirimlar: da bu genislemenin bir pargasidir ( Dogan ve Ay,
2020). Spor endiistrisi spor tiiketicileri, onlarin tiikettigi sportif iiriinler ve spor iriinlerini
saglayan firmalar olmak iizere {i¢ ana unsurdan olusmaktadir. Bunlardan biri de sponsorluk
anlagsmalaridir. Diinya genelinde 2000 yilinda sirketler sponsorluk i¢in yaptiklar1 25 milyar
dolarlik harcamanin %681 spor sektoriinde yapilmistir. Tiirkiye’de ise 60 milyon dolar
civarinda sponsorluk harcamasinin oldugu degerlendirilmektedir (Devecioglu; 2005;130-132).
Sponsorluk anlagmalar1 sayesinde isletmeler tanitim ve reklamlarini kitleleri pesinden

stiriikleme giiciine sahip olan spor iizerinden yapma olanagini elde etmektedirler (Ekmekgi ve

ark., 2013).

Avrupa Siiper Ligi projesi Ingiltere, Ispanya ve italya'dan 12 kuliibiin yer aldig1 tiim
liglerden bagimsiz olarak kurulmak istenmistir. Bu durum futbol diinyasinda ciddi bir
tartismaya neden olmustur. Basta Diinya ve Avrupa Futbol Federasyonlari olmak iizere ulusal
federasyonlar dahil bu lige kars1 ¢ikmistir. 'Futbolun, futbol olarak kalmasi gerektigi yapilmak
istenen projenin, miicadele ve rekabet olan futbolun ruhunu o6ldiirecegini, giiclii takimlarin
yaninda kii¢lik takimlar da olmas1 gerektigi ve boylece daha heyecanli bir miicadele yaganmasi
gerektigi vurgulanmaktadir. Futbolun elit insanlar i¢in degil herkes i¢in olmasi gerektigi,
gecmiste Ingiltere'de maden isgileri tarafindan oynan futbolun zengin yatirimcilarin oyuncag
haline gelmesi istememektedir (Sabah, 2021). Tartismanin odak noktasinda yine futbolun
ekonomik onemli bir sektdr olmasindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Avrupa Siiper Lig
projesinde yer alan futbol kuliiplerin sponsorluklardan, reklamlardan, yayin gelirlerinden,
oyuncu transferlerinden en fazla gelir elde eden takimlar oldugu goriilmektedir. Bu gelirleri
daha da arttirmak ve daha fazla pay almak i¢in bdyle bir girisim igerisinde olduklar

degerlendirilmektedir.
SONUC VE ONERILER

Sonug olarak Tiirkiye, Almanya, ingiltere en iist diizey liglerinde miicadele eden hemen
hemen biitiin kuliiplerin forma go6giis ve forma kol sponsorluklari bulunmaktadir. Sektorel
olarak Ingiltere ve Almanya Liglerinde bahis, otomotiv, banka ve finans sektérleri ne gikarken
Tiirkiye’de bu durum sektorel olarak ¢ok cesitli alanlara yayildigi, genel olarak Tiirkiye’de

sirketler grubu, beyaz esya ve insaat sektorlerinin sponsorluklari géze carpmaktadir.
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Kuliiplerin mali olarak borglu goriiniimde oldugu giiniimiizde, spor sponsorluklar ile
gelir kaynaklarmni arttirmasina yardimer olacag: degerlendirilmektedir. Bu kapsamda ingiltere,
Almanya ve Tiirkiye kuliipleri spor sponsorluklari karsilastirilmistir. Sponsorluklar ile
kuliiplerin gelirlerini arttirmasi beklenmektedir. Bu yolla spor sponsorluklarmin kuliiplerin

ekonomilerine olumlu yonde katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Ulusal ya da uluslararasi faaliyet gosteren sirketler, futbol kuliiplerinin varliklarini
stirdiiriilebilmelerinde maddi ve manevi olarak sanilandan ¢ok daha biiyiik bir rol oynadiklari
ve kuliiplerin ekonomilerine katki sagladiklar1 sdylenebilir. Toplumlarda ilgiyle ve siklikla
takip edilen futbol kuliipleri de bu katkidan payini almaktadir. Futbol kuliipleri toplumun biiyiik
bir kesiminin ilgi alaninda olmasi reklam yapmak isteyen sirketlerin ise toplumun bu ilgi
alaninda yer alarak toplumun sempatisini kazanmak, ilgisini ve dikkatini ¢cekmek, bu sayede
poplilerligini ve tanmirligmi arttirmak istemesi, kuliiplerin de ekonomik ihtiyaglarini
karsilamak ve paydaslarinin beklentilerini vermesi bakimindan sponsorluk yolu hala en iyi arag

olarak goriilebilir.
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