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OZET

Aragtirmanin amaci, Bartin Universitesi gergevesinde spor yoneticiligi boliimii 6grencilerinin sosyal medya
gosteris tiiketimi egilimlerinin ¢esitli degiskenler agisindan incelenmesidir. Bu baglamda nicel olan bu
aragtirmada, c¢alismanin genel amaci ile tutarli olan genel tarama modeli kullanilmistir. Arastirmanin
orneklemini, 102 kadm ve 96 erkek olmak iizere toplam 198 o6grenci olusturmaktadir. Arastirma grubu
seciminde olasilikli olmayan 6rnekleme yaklagimlarindan kolayda 6rnekleme yonteminden faydalanilmigtir. Veri
toplama araci olarak 6lgek formu kullanilmis olup bu form iki boliimden olusmaktadir. Olgek formunun: birinci
boliimiinde “Kisisel Bilgi Formu” ve ikinci boliimiinde “Sosyal Medyada Gosteris Tiiketimi Egilimi Olcegi
(SMGTE)” yer almaktadir. Olgek formu araciligiyla elde edilen ham verilerin ilk olarak veri tiirii gozetilerek
tanimlayict istatistikleri hesaplanmistir. Daha sonra elde edilen verilere iliskin 6lg¢eklerin giivenirlikleri
aragtirtlmis olup farklilik ve iligki (korelasyon) testleri, istatistiksel degerlendirmede kullanilmistir. Bu
dogrultuda, cinsiyet, kisisel gelir diizeyi, aile gelir diizeyi, lisansli sporculuk ge¢misi ve sosyal medya araglarina
ulagmakta ¢ogunlukla tercih edilen cihaz degiskenleri kapsaminda anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Ancak
diger degiskenler kapsaminda 6lgek alt boyutlarinda herhangi bir anlamli farklilik veya iligki bulunmamustir.
Anahtar Kelimeler: Gosteris Tiiketimi, Sosyal Medya, Spor Yoneticiligi

INVESTIGATION OF CONSPICUOUS CONSUMPTION TENDENCIES IN SOCIAL
MEDIA OF SPORTS MANAGEMENT DEPARTMENT STUDENTS IN TERMS OF
VARIOUS VARIABLES: THE CASE OF BARTIN UNIVERSITY

ABSTRACT

The aim of the research is to investigate the conspicuous consumption tendencies in social media of the students
of the sports management department within the framework of Bartin University in terms of various variables. In
this context, the general survey model which is consistent with the general purpose of the study was used in this
quantitative study. The sample of the study consists of a total of 198 students, 102 female and 96 male.
Convenience sampling method, which is one of the non-probability sampling methods, was used in the selection
of the research group. A scale form was used as a data collection tool and this form consists of two parts. In the
first part of the scale form, there is the “Personal Information Form” and in the second part there is the
“Conspicuous Consumption Tendency Scale in Social Media (CCTSM)”. The descriptive statistics of the raw
data obtained through the scale form were first calculated by considering the data type. Then, the reliability of
the scales related to the data obtained was investigated, and the difference and correlation tests were used in the
statistical evaluation. In this direction, significant differences were found in terms of gender, personal income
level, family income level, licensed sportsman history and mostly preferred device for accessing social media
tools variables. However, no significant difference or correlation was found in the sub-dimensions of the scale
within the scope of other variables.
Keywords: Social Media, Conspicuous Consumption, Sports Management
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GIRIS

Internet, modern diinyanin vazgecilmez unsurlardan biri haline gelmistir. Diinya
capinda milyarlarca insani birbirine baglayan internet, modern bilgi toplumunun temel
diregidir. Kiiresel internet penetrasyon orani yiizde 59.5, olup Kuzey Avrupa niifus iginde
yiizde 96 internet penetrasyon orani ile ilk sirada yer almaktadir. Diinya ¢apinda en yiiksek
internet penetrasyon oranina sahip iilkeler Birlesik Arap Emirlikleri, Danimarka ve Isveg'tir.
2020 itibariyle Asya, en son sayimla birlikte 2.5 milyarin iizerinde bir sayiyla en fazla
cevrimi¢i kullaniciya sahip bolgedir. Avrupa, yaklasik 728 milyon internet kullanicist ile
ikinci sirada yer almaktadir. Ocak 2021 itibariyle diinya ¢apinda 4,66 milyar aktif internet
kullanicis1 bulunmaktadir. Bu baglamda giliniimiiziin dijital diinyasinin olduk¢a oOnemli
unsurlarindan olan web ve sosyal medya tabanli ortamlar, giderek daha fazla kullanilmaktadir.
Ocak 2021 itibariyle yaklasik 4,2 milyar aktif sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir
(Tankovska, 2021). Sosyal medyadaki bu gelisimin, toplum {izerindeki etkisi giderek
artmaktadir. Son yillarda, sosyal medyanin yaygin olarak benimsenmesi ile bireylerin sosyo-

duygusal ortami yeniden sekillendirilmistir (Nesi ve ark., 2021).

Sosyal medya, genel olarak sosyal etkilesime izin veren herhangi bir dijital arag olarak
tanimlanabilir (Moreno ve Kota, 2013). Buna, sosyal ag siteleri veya uygulamalari, metin
mesajlagsma ve mesajlagsma uygulamalari, cevrimig¢i forumlar ve topluluklar ve video paylasim
siteleri dahildir. Sosyal medya ¢ercevesinde bireyler, tanidiklarina kendileri hakkinda olumlu
bilgiler sunma egilimindedir (Gonzales ve Hancock, 2011). Bu tiir olumlu bilgiler genellikle
kisinin benlik saygisini artirmakta ve buna bagl olarak bireyler bir¢cok sosyal fayda ve refah
saglayan olumlu geribildirim almay1 beklemektedir (Valkenburg, Peter ve Schouten, 2006;
Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007). Bu dogrultuda bireyler sosyal medyay1 kullanarak sosyal
baglamda kendilerini tanitmakla ilgilendiklerinde, gosterisci tiiketimleri de artmaktadir
(Taylor ve Strutton, 2016). Bu durum, o6zellikle diisiik sosyo-ekonomik diizeye sahip
bireylerin yasam doyumunda artisa neden olmaktadir (Oh, 2021).

Gosteris tiiketimleri hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde artmaya devam
etmektedir (Wai ve Osman, 2019). Gosteris tiiketimi, kisinin zenginligini ve sosyal statiistinii
belirtmek i¢in mal veya hizmetlere fazla para harcamasini ifade etmektedir (Veblen, 2007).
Insanlar, sosyal taninirlik elde etmek, kendi imajin1 gelistirmek ve baskalarma prestij sinyali
vermek igin iiriinlere ¢ok para harcama egilimindedir (Shukla, 2008). Ust sosyal siniftaki
bireyler gosteris tiiketimini, kendilerini diger sosyal gruplardan, ozellikle de diisiik sosyal

smiftaki bireylerden farklilastirmanin bir yolu olarak kullanirlar (Veblen, 2007). Insanlar

133



ROL Spor Bilimleri Dergisi / Journal of ROL Sports Sciences 2021; 2(3);132-150
ismail KARATAS

sosyal siniflarin1 6znel ya da nesnel olarak ne kadar yiiksek algilarlarsa, iist sinif bireylerin
gosteris tiikketimini destekleyen statii ve maddi basariyr o kadar ¢ok isterler (Wang, Jetten
ve Steffens, 2020). Bu kapsamda gosteris tiiketimi, yliksek statii olarak algilanmaktadir
(Desmichel, Ordabayeva ve Kocher, 2020).

Aciklamalar biitlinciil bir bakis agisiyla degerlendirildiginde sosyal medya; sosyal ag
siteleri ve mesajlasma platformlarindan olusan bir semsiye terimdir (Eijnden, Lemmens ve
Valkenburg, 2016). Mobil internet teknolojisinin gelismesi ve akilli telefonlarin popiilaritesi
ile sosyal medya, iiniversite 6grencilerinin giinliik 6grenmelerinin ve hayatlarinin 6nemli bir
parcast haline gelmistir (Zhao, 2021). Ayrica bu durum spor yoneticiligi boliimii 6grencileri
ekseninde ele alindiginda sportif faaliyetlerin ve spora iligkin gilincel gelismelerin takip
edilmesi, sosyallesme, mesleki ve kisisel gelisim, kisi ve/veya kuruluslarla baglantilarin
kurulmasi, egitim vb. bircok sebepten dolay1 sosyal medyanin bu dgrenciler arasinda yaygin
olarak kullanildig1 diisiiniilmektedir. Bu dogrultuda giinlimiiz spor yoneticiligi bolimii
ogrencilerinin sosyal medya gosterig tiikketimi egilimlerini etkileyen degiskenler hakkinda
bilgi sahibi olunmasi 6nemli goriilmektedir. Bu baglamda ilgili literatiir incelendiginde,
sosyal medya gosteris tliketimi egiliminin arastirildigi calismalarin oldugu goriilmektedir
(6rn. Thoumrungroje, 2014; Balik¢ioglu ve Volkan, 2016; Taylor ve Strutton, 2016; Giines,
2018;; Ismail, Nguyen ve Melewar, 2018; Widjajanta vd., 2018; Charoennan ve Huang, 2018;
Bronner ve Hoog, 2021). Bununla birlikte 6grencilerin sosyal medya gosteris tliketimi
egiliminin arastirildigi smirli sayida ¢alismanin oldugu goriilmekte olup (6rn. Efendioglu,
2019) gelecegin potansiyel spor yoneticileri olan spor yoneticiligi boliimii 68rencileri iizerine
herhangi bir ¢alismanin yapilmadig: tespit edilmistir. Bu cer¢evede arastirma sonuglarinin
ilgili literatiire katki saglayacagi disiiniilmekte olup arastirmada ¢esitli degiskenler goz
onlinde bulundurularak spor yoneticiligi boliimii Ogrencilerinin sosyal medya gosteris

tilkketimi egilimlerinin incelenmesi amag¢lanmustir.

YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde arastirma modeli, evren ve drneklem, veri toplama araglari

ve verilerin analizi ayr1 basliklar altinda agiklanmaktadir.

Arastirma Modeli

Tarama arastirmalar1 genel olarak arastirmanin konusuyla ilgili mevcut durumun
fotograflanarak betimleme yapilmasini amaglamaktadir (Biiylikoztiirk ve ark., 2020). Ayrica

tarama arastirmalarin1 gerceklestirenler genel olarak Ozelliklerin ve goriislerin neden
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kaynaklandigindan ¢ok orneklemdeki katilimcilar kapsaminda nasil dagilim gosterdigiyle
ilgilenmektedirler (Fraenkel ve Wallen, 2006). Bu baglamda nicel olan bu arastirmanin genel

amacityla tutarli olan genel tarama modeli kullanilmistir.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni, 2020-2021 Akademik Y1l Bahar Dénemi’nde Bartin Universitesi
Spor Bilimleri Fakiiltesi Spor Yoneticiligi Bolimii’'nde 6grenim goren 111°1 kadin ve 228’1
erkek olmak iizere toplam 339 katilimcidan olusmaktadir. Bu ¢ergevede 102’si kadin ve 96’s1
erkek olmak iizere toplam 198 6grenci arastirmanin drneklemini olusturmaktadir. Orneklemin
olusturulmasinda olasilikli olmayan ornekleme yaklasimlarindan kolayda ornekleme
yonteminden faydalanilmistir. Bu baglamda arastirma evreni i¢in kabul edilebilir 6rneklem

biiyiikligiine ulasildigi anlagilmaktadir (Sekaran ve Bougie, 2016).
Veri Toplama Araglar

Evrende yer alan katilimcilara, arastirmanin amaglarina uygun olarak hazirlanan dlgek
formu gonillillik esast gozetilerek 04.07.2021-19.07.2021 tarihleri arasinda internet
iizerinden uygulanmistir. Veri toplama araglarinin uygulanmasi asamasinda katilimcilara
gerekli agiklamalar yapilmis olup 6lgek formunun dogru bir sekilde cevaplandirmalar
saglanmistir. Olgek formu iki boliimden olusmaktadir. Olgek formunun: birinci boliimiinde
“Kisisel Bilgi Formu”, ikinci bdliimiinde “Sosyal Medyada Gosteris Tiiketimi Egilimi Olgegi”

yer almaktadir.
Kisisel Bilgi Formu

Kisisel Bilgi Formu’da katilimeilarin cinsiyet, yas, sinif, anne ve baba egitim diizeyi,
ikamet edilen yerlesim yeri, algilanan kisisel gelir diizeyi, algilanan aile gelir diizeyi (kisisel
gelir dahil), hissedilen refah diizeyi, aktif olarak spor yapma durumu, milli sporculuk durumu,
lisansh sporculuk ge¢misi, egzersiz yapma durumu, sosyal medya araglarina daha ¢ok hangi
tiir cihazlarla ulasilmakta, haftada ortalama internette vakit gegirme siiresi ve haftada ortalama
sosyal medyada vakit gecirme siiresi bilgilerinin elde edilmesine yonelik ifadeler yer

almaktadir.
Sosyal Medyada Gosteris Tiiketimi Egilimi Olcegi

Katilimcilarin sosyal medyada gosteris tiiketimi egilimlerinin dlgiilmesi amaciyla ilhan
ve Ugurhan (2019), tarafindan Sosyal Medyada Gdosteris Tiiketimi Egilimi Olgegi (SMGTE)
gelistirilmistir. Olcegin gelistirilme siirecine iliskin veriler yaslar1 15 ile 54 arasinda degisen
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400 kisiden elde edilmistir. Olgek 14 maddeden olusmakta olup besli Likert tipindedir. Ayrica
olgek; tiiketim ilginligi, kisisel imaj temsiliyeti ve paylasim memnuniyeti olmak iizere ii¢ alt
boyuttan olusmaktadir. Olgegin yap1 ve ayrisim gegerlikleri dogrulayici faktdr analiziyle test
edilmistir. Buna ek olarak hesaplanan i¢ tutarlilik katsayilari (cronbach’s alpha), tliketim
ilginligi i¢in 0,90; kisisel imaj temsiliyeti i¢in 0,90 ve paylasim memnuniyeti i¢in 0,90 olarak
hesaplanmistir. Sonug olarak SMGTE 06l¢eginin gegerli ve giivenilir bir 6lgme aract oldugu

tespit edilmistir (ilhan ve Ugurhan, 2019).
Verilerin Analizi

Verilerin analizinde IBM SPSS 23.0 versiyonu kullanilmistir. Verilerin dagilimia
iliskin normallik sinamasi neticesinde verilerin normal dagilim sergilemedigi kabul edilmistir.
Elde edilen ve programa aktarilan olgek formundaki ham verilerin ilk olarak veri tiirii
gozetilerek tanimlayic istatistikleri hesaplanmis ve bu hesaplamalar tablolagtirilmigtir. Daha
sonra elde edilen verilerin istatistiksel degerlendirmelerinde farklilik sinamalar1 igin Mann-
Whitney U ve Kruskal Wallis testleri, iliski (korelasyon) sinamalari i¢in ise Spearman Sira

Farklar1 Korelasyon Analizi kullanilmistir.

BULGULAR
Arastirmanin bu boliimiinde, ilgili verilerin analizleri sonucunda elde edilen bulgular

tablolar seklinde sunularak yorumlanmaistir.

Tablo 1: Degiskenlere Iliskin Frekans ve Yiizdeler

Degisken Grup f %
Cinsiyet Kadin 102 51,5
Erkek 96 48,5
Simif 1. Smf 48 24,2
2. Sinif 50 25,3
3. Smif 52 26,3
4. Sinif 48 24,2
Anne Egitim Durumu Okur-yazar Degil 17 8,6
Okur-yazar 7 3,5
Tlkokul 87 43,9
Ortaokul 38 19,2
Lise 28 14,1
Universite 21 10,6
Baba Egitim Durumu OKur-yazar Degil 1 5
Okur-yazar 1 5
ilkokul 89 449
Ortaokul 43 21,7
Lise 48 24,2
Universite 16 8,1
ikamet Edilen Yerlesim Yeri Koy + Belde 35 17,7
ng Merkezi 46 23,2
i1 Merkezi 117 59,1
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Algilanan Kisisel Gelir Diizeyi Diisiik 87 43,9
Orta 102 51,5
Yiiksek 9 4,5
Algilanan Aile Gelir Diizeyi (Kisisel Gelir Diisiik 43 21,7
Dabhil) Orta 145 73,2
Yiiksek 10 51
Hissedilen Refah Diizeyi Alt Diizey 61 30,8
Orta Diizey 129 65,2
Ust Diizey 8 4,0
Aktif Olarak Spor Yapma Durumu Evet 114 57,6
Hayir 84 42,4
Milli Sporculuk Evet 17 8,6
Hayir 181 91,4
Lisansh Sporculuk Gecmisi Evet 134 67,7
Hayir 64 32,3
Egzersiz Yapma Durumu Evet 124 62,6
Hayir 74 37,4
Sosyal Medya Araclarina Daha Cok Kisisel Bilgisayar + Tablet / El 10 51
Hangi Tiir Cihazlarla Ulasilmakta Bilgisayari
Cep Telefonu / Akilli Telefon 188 94,9
Toplam 198 100,0

Tablo 1 incelendiginde katilimcilara iliskin kadin ve erkek sayisinin ve 6grenim goriilen
siif diizeyine gore katilimci sayisinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Mezuniyet géz
onilinde bulundurularak anne egitim diizeyi baglaminda en fazla sayida katilimcinin ilkokul;
en diisiik sayida katilimcinin ise okur-yazar grubunda oldugu anlasilmaktadir. Bu durum baba
egitim diizeyi dogrultusunda degerlendirildiginde en fazla sayida katilimcinin ilkokul; en
diisiik sayida katilimcinin ise okur-yazar degil ve okur-yazar grubunda oldugu goriilmektedir.
Katilimeilarin - ¢ogunlugunun il merkezinde ikamet ettigi anlasilmaktadir. Katilimcilar
algilanan kigisel gelir diizeyi ve algilanan aile gelir diizeyi (kisisel gelir dahil)
degerlendirildiginde; orta gelir diizeyi grubunun en fazla, yiiksek gelir diizeyi grubunun ise en
diisiik sayida katilimciya sahip oldugu goriilmektedir. Hissedilen refah diizeyi baglaminda ise
en fazla sayida katilimciya sahip olan grubun orta diizey, iist diizey grubunun ise en diisiik
sayida katilimciya sahip oldugu goriilmektedir. Aktif olarak spor yapan katilimcilarin
yapmayanlar gore daha yiliksek sayiya sahip oldugu, milli sporcu sayisinin goreli olarak
oldukca diisiik oldugu, ¢ogunlugun lisansli sporculuk ge¢misinin bulundugu ve egzersiz
yapan katilimcilarin yapmayanlar gore daha yliksek sayiya sahip oldugu tespit edilmistir.
Ayrica katilimcilarin ¢ogunlugunun sosyal medya araglarima daha ¢ok Cep Telefonu/Akilli

Telefon cihazlariyla ulagmakta oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2: Yas, Internette Vakit Gegirme Siiresi ve Sosyal Medyada Vakit Gegirme Siiresi Degiskenlerinin
Tanimlayici Istatistikleri

Degisken N Ortalama Medyan  Std. Sapma  Minimum Maksimum
Yas 198 21,848 21 2,5103 18 34
Haftada Ortalama Intemette 9 18 95g 10 17,0866 1 85
Vakit Gecirme Siiresi
Haftada Ortalama Sosyal
Medyada Vakit Gegirme 198 16,384 10 16,1482 0,5 85

Stiresi

Tablo 2’ye goére katilimcilarin yas degiskeni ortalamasimin 21,848 ve standart
sapmasinin 2,5103; haftada ortalama internette vakit gegirme siiresi degiskeni ortalamasinin
18,258 ve standart sapmasinin 17,0866; haftada ortalama sosyal medyada vakit gecirme siiresi

degiskeni ortalamasinin 16,384 ve standart sapmasinin 16,1482 oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Olgek Alt Boyutlarmin Giivenirlik Analizi Sonuglari

Alt Boyutlar Cronbach's Alpha Madde Sayisi
Tiiketim ilginligi 818 5
Kisisel imaj Temsiliyeti ,903 5
Paylasim Memnuniyeti ,875 4

Tablo 3’e gore arastirma kapsaminda hesaplanan i¢ tutarlilik katsayilar1 (cronbach’s
alpha), sosyal medyada gosteris tiiketimi egilimi Olgegi baglaminda tliketim ilginligi
(0=0.818), kisisel imaj temsiliyeti (0=0.903) ve paylasim memnuniyeti (0=0.875) alt

boyutlariin oldukg¢a giivenilir oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4: Olgek Alt Boyutlarinin Tanimlayici Istatistikleri

Alt Boyutlar n Ortalama Medyan Std. Sapma  Minimum  Maksimum
Tiiketim Ilginligi 198 2,1081 1,8 0,98385 1 5
Kisisel Imaj Temsiliyeti 198 2,1273 1,8 1,11581 1 5
Paylagim Memnuniyeti 198 3,0922 3,25 1,16447 1 5

Tablo 4 incelendiginde tiiketim ilginligi alt boyutunun puan ortalamas: 2,1081 ve
standart sapmas1 0,98385; kisisel imaj temsiliyeti alt boyutunun puan ortalamasi 2,1273 ve
standart sapmas1 1,11581 ve paylasim memnuniyeti alt boyutunun puan ortalamasi 3,0922 ve
standart sapmas1 1,16447 olarak tespit edilmistir. Bu baglamda sosyal medyada gosteris
tilketimi egilimi ¢ercevesinde katilimcilarin tiiketim ilginligi ve kisisel imaj temsiliyeti
diizeylerinin  diisiikk, paylasim memnuniyeti diizeyinin ise orta diizeyde oldugu

sOylenebilmektedir.
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Tablo 5: Yas, Internette Vakit Gegirme Siiresi ve Sosyal Medyada Vakit Gegirme Siiresi Degiskenleri ile Olgek
Alt Boyutlar1 Arasindaki Spearman Sira Farklar1 Korelasyon Analizi Sonuglari

Degiskenler Tiiketim Kisisel imaj Paylasim
flginligi Temsiliyeti Memnuniyeti
Yas r -,048 ,048 -,046
p ,505 ,504 517
n 198 198 198
Haftada Ortalama Internette r -,050 -,030 -,059
Vakit Ge¢irme Siiresi p ,490 ,676 412
n 194 194 194
Haftada Ortalama Sosyal r ,123 ,104 ,133
Medyada Vakit Gecirme p ,084 ,145 ,061
Siiresi n 198 198 198

Tablo 5’e gore sosyal medyada gosteris tiiketimi egilimi 6lgegi alt boyutlar ile yas,
haftada ortalama internette vakit gegirme siiresi ve haftada ortalama sosyal medyada vakit
gecirme stiresi degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski tespit edilmemistir

(p>0,05).

Tablo 6: Cinsiyet Degiskenine Gére Mann-Whitney U Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Cinsiyet n Sira Sira U p
Ortalamasi Toplam

Tiiketim Ilginligi Kadm 102 98,94 10092,00

Erkek 96 100,09 9609,00 4839,000 887
Kisisel Imaj Kadm 102 96,26 9818,50
Temsiliyeti Erkek 96 102,94 9882,50 4565,500 407
Paylasim Kadm 102 108,62 11079,00 *
Memnuniyeti Erkek 96 89,81 8622,00 3966,000 021
*p<0,05

Tablo 6 incelendiginde kadinlarin paylasim memnuniyeti ile erkeklerin paylagim
memnuniyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir
(U=3966,00; p<0,05). Bu anlamli farkliginin kadinlarin lehine oldugu tespit edilmistir.
Bununla birlikte cinsiyet degiskeni baglaminda tiiketim ilginligi ve kisisel imaj temsiliyeti alt

boyutlarinin puanlart acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig:

goriilmektedir (p>0,05).
Tablo 7: Simif Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari
Alt Boyutlar Grup n Sira Ortalamasi sd e p

Tiiketim lginligi 1. Simf 48 94,33
2. Smif 50 101,51
3. Smif 52 103.28 3 /699 873
4. Smmf 48 98,48

Kisisel imaj Temsiliyeti 1. Simf 48 86,88
2. Simf 50 101,92
3. Smif 52 105.88 3 3,284 ;350
4. Smf 48 102,70

Paylasim Memnuniyeti 1. Simf 48 96,13
2. Simf 50 105,59
3. Smif 52 105,13 3 2,452 484
4. Smf 48 90,44
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Tablo 7 incelendiginde sinif degiskeni baglaminda gosteris tiikketimi egilimi dlgegi alt

boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig tespit

edilmistir (p>0,05).
Tablo 8: Anne Egitim Durumu Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglar
Alt Boyutlar Grup n Sira Ortalamas: sd 1 p
Tiiketim Ilginligi OKur-yazar Degil 17 78,06
Okur-yazar 7 131,29
ilkokul 87 100,82
Ortaokul 38 104,32 > 5675 339
Lise 28 101,95
Universite 21 88,83
Kisisel imaj Temsiliyeti Okur-yazar Degil 17 76,59
Okur-yazar 7 94,50
ilkokul 87 97,91
Ortaokul 38 110,82 > 5,399 ,369
Lise 28 108,75
Universite 21 93,48
Paylagim Memnuniyeti Okur-yazar Degil 17 84,47
Okur-yazar 7 95,07
ilkokul 87 109,76
Ortaokul 38 98,76 > 9,180 102
Lise 28 100,04
Universite 21 71,26

Tablo 8 incelendiginde anne egitim diizeyi degiskeni baglaminda gosteris tiiketimi
egilimi dlgegi alt boyutlarinin puanlart agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin

olmadigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 9: Baba Egitim Durumu Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglart

Alt Boyutlar Sira sd a p
Grup : Ortalamasi
Tiiketim Ilginligi Okur-yazar Degil +
Okur-yazar + flkokul o 102,18
Ortaokul 43 89,50 3 1,774 ,621
Lise 48 101,20
Universite 16 106,03
Kisisel imaj Temsiliyeti Okur-yazar Degil +
Okur-yazar + Ilkokul o 94,60
Ortaokul 43 100,20 3 1,570 666
Lise 48 106,83
Universite 16 103,50
Paylasim Memnuniyeti Okur-yazar Degil +
Okur-yazar + Ilkokul o 10014
Ortaokul 43 90,23 3 3,091 378
Lise 48 109,68
Universite 16 90,25

Tablo 9 incelendiginde baba egitim diizeyi degiskeni baglaminda gosteris tiiketimi
egilimi Olgegi alt boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin

olmadigi tespit edilmistir (p>0,05).
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Tablo 10: Tkamet Edilen Yerlesim Yeri Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Grup n Sira sd 1 p
Ortalamasi

Tiiketim Ilginligi Koy + Belde 35 93,83
Ilge Merkezi 46 98,15 2 ,550 ,760
1l Merkezi 117 101,73

Kisisel Imaj Temsiliyeti Koy + Belde 35 94,61
Ilge Merkezi 46 87,20 2 3,873 ,144
1l Merkezi 117 105,80

Paylasim Memnuniyeti Koy + Belde 35 90,14
Ilge Merkezi 46 86,22 2 5,742 ,057
1l Merkezi 117 107,52

Tablo 10 incelendiginde ikamet edilen yerlesim yeri degiskeni baglaminda gdosteris
tilketimi egilimi Olgegi alt boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir

farkliligin olmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 11: Algilanan Kisisel Gelir Diizeyi Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Grup N Sira sd e p Anlamh Fark
Ortalamasi

Tiiketim Ilginligi Diisiik 87 93,17 2 8,409 ,015* Diisiik<Yiiksek:
Orta 102 100,36 Orta<Yiiksek
Yiiksek 9 150,94

Kigisel 1maj Temsiliyeti Diisiik 87 94,55 2 6,368 ,041*
Orta 102 99,75 Diisiik<Yiiksek
Yiiksek 9 144,61

Paylagim Memnuniyeti Diisiik 87 92,90 2 4,187 123
Orta 102 102,34 ---
Yiiksek 9 131,17

*p<0,05

Tablo 11 incelendiginde algilanan kisisel gelir diizeyi yiiksek olan katilimeilarin tiiketim
ilginligi ile algilanan kisisel gelir diizeyi diisiik ve orta olan katilimcilarin tiiketim ilginligi
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin oldugu gériilmektedir (y%2=8,409; p<0,05).
Bu anlamli farkliliklarin her ikisi de algilanan kisisel gelir diizeyi yiiksek olan katilimeilarin
lehine oldugu tespit edilmistir. Ayrica algilanan kisisel gelir diizeyi yliksek olan katilimcilarin
kisisel imaj temsiliyeti ile algilanan kisisel gelir diizeyi diisiik olan katilimcilarin kisisel imaj
temsiliyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir
(x%(2=6,368; p<0,05). Bu anlaml farkliligin algilanan kisisel gelir diizeyi yiiksek olan
katilimcilarin lehine oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte algilanan kisisel gelir diizeyi
degiskeni baglaminda paylasim memnuniyeti alt boyutu puanlari agisindan istatistiksel olarak

anlamli bir farkliligin olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).
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Tablo 12: Algilanan Aile Gelir Diizeyi (Kisisel Gelir Dahil) Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Grup n Sira sd v p Anlamh Fark
Ortalamasi
Tiiketim Ilginligi Diigiik 43 115,20
Orta 145 91,71 2 12,319 ,002* Orta<Yiiksek
Yiiksek 10 145,00
Kisisel Imaj Temsiliyeti Diisiik 43 117,51 o
Orta 145 89,77 2 21,229 ,000* 8;;:;53&‘;;
Yiiksek 10 163,15
Paylasim Memnuniyeti Diisiik 43 97,52
Orta 145 98,06 2 2,807 246 ---

Yiiksek 10 128,95

*p<0,05

Tablo 12 incelendiginde algilanan aile gelir diizeyi yliksek olan katilimcilarin tiiketim
ilginligi ile algilanan aile gelir diizeyi orta olan katilimcilarin tiiketim ilginligi arasinda
istatistiksel olarak anlaml bir farkligin oldugu goriilmektedir (x?2=12,319; p<0,05). Bu
anlamli farkligin algilanan aile gelir diizeyi yiiksek olan katilimcilarin lehine oldugu tespit
edilmistir. Ayrica algilanan aile gelir diizeyi yliksek ve diisiik olan katilimcilarin kisisel imaj
temsiliyeti ile algilanan aile gelir diizeyi orta olan katilimcilarin kisisel imaj temsiliyeti
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin oldugu gériilmektedir (x?2)=21,229; p<0,05).
Bu anlamli farkliliklarin algilanan aile gelir diizeyi diisiik ve yiiksek olan katilimcilarin lehine
oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte algilanan aile gelir diizeyi degiskeni baglaminda
paylasim memnuniyeti alt boyutu puanlari agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin

olmadig1 gortilmektedir (p>0,05).

Tablo 13: Hissedilen Refah Diizeyi Degiskenine Gore Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Grup n Sira Sd a p
Ortalamasi

Tiiketim Ilginligi Alt Diizey 61 97,75
Orta Diizey 129 97,98 2 3,674 ,159
Ust Diizey 8 137,38

Kisisel imaj Temsiliyeti Alt Diizey 61 109,46
Orta Diizey 129 94,72 2 2,802 ,246
Ust Diizey 8 100,56

Paylasim Memnuniyeti Alt Diizey 61 102,89
Orta Diizey 129 96,07 2 2,799 ,247
Ust Diizey 8 128,88

Tablo 13 incelendiginde hissedilen refah diizeyi degiskeni baglaminda gdosteris tiikketimi
egilimi Olgegi alt boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin

olmadigi tespit edilmistir (p>0,05).
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Tablo 14: Aktif Olarak Spor Yapma Durumu Degiskenine Gére Mann-Whitney U Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Aktif Olarak n Sira Sira U p

Spor Yapma Ortalamas1 Toplam

Durumu

Tiiketim Tlginligi Evet 114 104,78 1194450
Hayir 84 92,34 7756550 186500 130

Kisisel imaj Evet 114 101,50 11571,00
Temsiliyeti Hayir 84 96,79 g130,00 000000 563

Paylasim Evet 114 97,72 11140,50
Memnuniyeti Hayur 84 10191 sse050 0000 610

Tablo 14 incelendiginde aktif olarak spor yapma durumu degiskeni baglaminda gosteris
tilketimi egilimi Olgegi alt boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir

farkliligin olmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 15: Milli Sporculuk Durumu Degiskenine Gore Mann-Whitney U Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Milli Sporculuk n Sira Sira U p
Durumu Ortalamasi Toplami
Tiiketim ilginligi Evet 17 113,32 1926,50
Hayir 181 98,20 17774,50 1303,500 ,296
Kisisel imaj Evet 17 108,44 1843,50
Temsiliyeti Hayir 181 98,66 17857,50 1386,500 496
Paylasim Evet 17 108,74 1848,50
Memnuniyeti Hayir 181 98,63 1785250 1381500 485

Tablo 15 incelendiginde milli sporculuk durumu degiskeni baglaminda gosteris tiiketimi
egilimi dlgegi alt boyutlarinin puanlart agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
olmadigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 16: Lisansl Sporculuk Gegmisi Degiskenine Gore Mann-Whitney U Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Lisansh n Sira Sira U p
Sporculuk Ortalamas1  Toplamm
Gecmisi
Tiiketim Tlginligi Evet 134 104,01 13937,00  3684,000 ,108
Hayir 64 90,06 5764,00
Kisisel Imaj Evet 134 106,20 14231,00  3390,000 ,016*
Temsiliyeti Hayir 64 85,47 5470,00
Paylasim Evet 134 102,31 13710,00 3911,000 ,316
Memnuniyeti Hay1ir 64 93,61 5991,00
p<0,05

Tablo 16 incelendiginde lisansli sporculuk ge¢misine sahip olan katilimcilarin kisisel
imaj temsiliyeti ile sahip olmayanlarin kisisel imaj temsiliyeti arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir (U=3390,00; p<0,05). Bu anlamh farkliginin
lisansl sporculuk gegmisine sahip olan katilimeilarin lehine oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte lisansli sporculuk gecmisi degiskeni baglaminda tiiketim ilginligi ve paylasim
memnuniyeti alt boyutlarinin puanlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin

olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).
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Tablo 17: Egzersiz Yapma Durumu Degiskenine Gére Mann-Whitney U Testi Sonuglart

Alt Boyutlar Egzersiz n Sira Sira U p
Yapma Ortalamasi Toplami
Durumu
Tiiketim flginligi Evet 124 101,73 12615,00
Hayir 74 95,76 7086,00 4311,000 AT6
Kisisel imaj Evet 124 98,68 12236,50
Temsiliyeti Hayir 74 100,87 7464,50 486,500 192
Paylasim Evet 124 94,85 11762,00
Memnuniyeti Hayir 74 107,28 7939,00 4012,000 /138

Tablo 17 incelendiginde egzersiz yapma durumu degiskeni baglaminda gdosteris
tiiketimi egilimi Olgegi alt boyutlarinin puanlart agisindan istatistiksel olarak anlamli bir

farkliligin olmadig tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 18: Sosyal Medya Araglarina Daha Cok Hangi Tiir Cihazla Ulasilmakta Durumu Degiskenine Gore
Mann-Whitney U Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Sosyal Medya Araglarina n Sira Sira U p
Daha Cok Hangi Tiir Cihazla Ortalamast -~ Toplam
Ulasilmakta
Tiiketim Tlginligi Kisisel Bilgisayar + Tablet / El 10 83,70 837,00
Bilgisayari
Cep Telefonu / Akilli Telefon 188 100,34 18864,00 782,00 369
Kisisel imaj Kisisel Bilgisayar + Tablet / El 10 93,25 932,50
Temsiliyeti Bilgisayar1
Cep Telefonu / Akilli Telefon 188 99,83 18768,50 877,50 720
Paylasim Kisisel Bilgisayar + Tablet / El 10 50,25 502,50
Memnuniyeti Bilgisayari 44750 005

Cep Telefonu / Akilli Telefon 188 102,12 19198,50

*p<0,05

Tablo 18 incelendiginde sosyal medya araglarina daha ¢ok cep telefonu/akilli telefon
cihazlartyla wulasan katilimcilarin  paylasim  memnuniyeti ile daha ¢ok kisisel
bilgisayar/tablet/el bilgisayar1 cihazlariyla ulasan katilimcilarin paylasim memnuniyeti
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir (U=447,50; p<0,05).
Bu anlamli farkliginin sosyal medya araglarmma daha ¢ok cep telefonu/akilli telefon
cihazlariyla ulasan katilimcilarin lehine oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte sosyal
medya araglarina ulagsmakta cogunlukla tercih edilen cihaz degiskeni baglaminda tiiketim
ilginligi ve kisisel imaj temsiliyeti alt boyutlarinin puanlar1 acisindan istatistiksel olarak

anlamli bir farkliligin olmadig1 gériilmektedir (p>0,05).

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu arastirmada evren ve Orneklem kapsamindaki spor yoneticiligi bolimii

ogrencilerinin sosyal medya gosteris tiiketimi egilimlerinin ¢esitli degiskenler agisindan
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incelenmesi amac¢lanmistir. Bu kapsamda arastirma amaciyla uyumlu 6l¢ek formu hazirlanmig
ve bu 0Olgek formunun arastirma grubuna uygulanmasi neticesinde elde edilen ham veriler
cesitli istatistiksel analiz teknikleri kullanilarak bulgulara doniistiiriilmiistiir. Bu baglamda,
bulgulara dayal1 olarak ulasilan sonuclar ilgili literatiir ¢ercevesinde tartisilarak arastirma
detaylandirilmistir. Bu ¢ercevede sosyal medyada gosteris tiiketimi egilimi kapsaminda
katillmcilarin tiikketim ilginligi ve kisisel imaj temsiliyeti diizeylerinin disiik, paylagim

memnuniyeti diizeyinin ise orta diizeyde oldugu sdylenebilmektedir.

Cinsiyet degiskeni gbz 6niinde bulunduruldugunda kadinlarin paylasim memnuniyeti ile
erkeklerin paylasim memnuniyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu
bulunmustur. Bu baglamda kadinlarin  paylasim memnuniyeti erkeklerin paylasim
memnuniyetin daha yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. Cinsiyet yasanilan topluma 6zgii
yansimalari i¢erisinde barindiran bir kavramdir. Bu nedenle cinsiyet kavrami bireylerin sosyal
hayatlarinda 6nemli bir rolii bulunmakta olup cinsiyetin tiikketim egilimi iizerinde etkili bir
unsur oldugu diisiiniilmektedir (ilhan ve Ugurhan, 2019). Dunn ve Searle (2010) ve Sharma
(2015) tarafindan yapilan arastirmalar da bu agiklamayla tutarlilik gostermektedir. Bu
cergevede sosyal medyada gosteris tliketimi egiliminin paylasim memnuniyeti boyutunun

cinsiyete gore farklilagsmas1 muhtemel bir sonug olarak goériilmektedir.

Algilanan kisisel gelir diizeyi degiskeni goz Oniinde bulunduruldugunda algilanan
kigisel gelir diizeyi yiiksek olan katilimcilarin tiiketim ilginligi ile algilanan kisisel gelir
diizeyi diisiik ve orta olan katilimcilarin tiiketim ilginligi arasinda istatistiksel olarak anlaml
farkliliklarin oldugu tespit edilmistir. Ayrica algilanan kisisel gelir diizeyi yiiksek olan
katihmcilarin - kisisel imaj temsiliyeti ile algilanan kisisel gelir diizeyi diisik olan
katilimcilarin kisisel imaj temsiliyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu
bulunmustur. Bu baglamda kisisel gelir diizeyi yiiksek olan katilimeilarin tiikketim 1ilginligi ve
kisisel imaj temsiliyeti diizeylerinin daha ytiksek oldugu sonucuna varilmistir. Bu bulguya ek
olarak algilanan aile gelir diizeyi (kisisel gelir dahil) degiskeni g6z Oniinde
bulunduruldugunda algilanan aile gelir diizeyi yiiksek olan katilimcilarn tiiketim ilginligi ile
algilanan aile gelir diizeyi orta olan katilimeilarin tiiketim ilginligi arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir farkligin oldugu tespit edilmistir. Ayrica algilanan aile gelir diizeyi yiiksek ve
diisiik olan katilmecilarin kisisel imaj temsiliyeti ile algilanan aile gelir diizeyi orta olan
katilimcilarin kigisel imaj temsiliyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin oldugu
gorilmektedir. Bu baglamda gelir diizeyinin tiiketim ilginligi ve kisisel imaj temsiliyeti

iizerinde etkili faktor oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Bagkalarinin gorebildigi mallara sahip
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olmak, kisinin gelirinin veya servet durumunun bir gostergesi olabilmektedir (Di ve Su,
2021). Bununla birlikte tiiketiciler, gercekte olduklarindan daha yiiksek bir statii olarak
algilanmaktan tatmin olurlarsa, sahip olduklarindan daha fazla lilkks mal satin alacaklardir
(Corneo ve Jeanne, 1997). Ayrica, daha diisiik gelire veya servete sahip tiiketiciler, uyum
saglayabilmek i¢in daha zengin akranlarmin goriniir mal tiketimini taklit etmeyi de
isteyebilirler (Di ve Su, 2021). Bu cergevede gelir diizeyi degiskenin tiiketim davranislari

tizerinde etkili bir unsur olmast muhtemel bir sonug olarak ifade edilebilir.

Lisansl sporculuk gecmisi degiskeni g6z oniinde bulunduruldugunda lisansli sporculuk
gecmisine sahip olan katilimcilarin kisisel imaj temsiliyeti ile sahip olmayanlarin kisisel imaj
temsiliyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu bulunmustur. Bu
baglamda lisansli sporculuk gec¢misine sahip olan katilimcilar olmayanlara kiyasla daha
yiiksek kisisel imaj temsiliyetine sahip oldugu sonucuna varilmaktadir. Sosyal medya
araglarma daha ¢ok hangi tiir cihazla ulasilmakta durumu degiskeni g6z Oniinde
bulunduruldugunda sosyal medya araclarina daha ¢ok cep telefonu/akilli telefon cihazlariyla
ulasan katilimcilarin paylasim memnuniyeti ile daha ¢ok kisisel bilgisayar/tablet/el bilgisayar1
cihazlariyla ulasan katilimcilarin paylasim memnuniyeti arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir farkliligin oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda sosyal medya araglarina daha ¢ok cep
telefonu/akilli telefon cihazlariyla ulasan katilimcilarin diger katilimcilara kiyasla daha
yiiksek paylastm memnuniyetine sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonugta cep
telefonu/akilli telefon cihazlarinin tasima ve istenilen anda erisme kolayliginin bulunmasi

durumlarinin belirleyici oldugu diisiintilmektedir.

Sosyal medyada gosteris tiikketimi egilimi 6lgegi alt boyutlart ile yas, haftada internette
ortalama vakit ge¢irme siiresi ve haftada sosyal medyada ortalama vakit gegirme siiresi
degiskenleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligski tespit edilmemistir. Ayrica sinif,
anne ve baba egitim diizeyi, ikamet edilen yerlesim yeri, hissedilen refah diizeyi, aktif olarak
spor yapma durumu, milli sporculuk durumu, egzersiz yapma durumu degiskenleri
baglaminda gosteris tiiketimi egilimi 6lgegi alt boyutlarmin puanlari agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 tespit edilmistir. Dolayisiyla bu degiskenlerin
katilimeilarin tiiketim ilginligi, kisisel imaj temsiliyeti ve paylasim memnuniyeti diizeylerini
belirleyici faktorler olmadiklarini diistindiirmektedir. Katilimcilarin dinamikleri goz oniinde
bulunduruldugunda sosyal medya platformlarinda gosteris tliketimi ic¢in yalnizca bu
faktorlerin etkili olmadigi anlasilmaktadir. Bu baglamda gelir diizeyi, cinsiyet vb.

degiskenlerin gosteris tiiketimi {lizerinde belirleyici olduklar1 ve bu cercevede bunlarin goz
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oniinde bulundurulmasi gerektigi anlasilmaktadir. Ayrica tiiketici davranist yalnizca
demografik faktorlerden etkilenememekte, aile iiyeleri (Odabasi ve Baris, 2006), kiiltiir
(Islamoglu ve Altunisik, 2008), damsma gruplar1 (Karafakioglu, 2006) ve sosyal smiflar
(Islamoglu ve Altunisik, 2008) gibi sosyokiiltiirel faktdrlerden ve algilama (Cabuk ve Yager,
2003; Islamoglu ve Altunisik, 2008), giidiileme (motivasyon) (Kog, 2012), &grenme
(Islamoglu ve Altunisik, 2008; Odabas1 ve Baris, 2005) ve bellek (Odabasi ve Baris, 2006),
tutum (Inceoglu, 1993; Odabas1 ve Baris, 2006), kisilik (Barrera ve Ponce, 2021) ve benlik
(O'cass ve Frost, 2002) gibi psikolojik faktorlerden de etkilenmektedir.

Sonu¢ olarak arastirma bulgulariyla literatiire katki saglayacak yeni bilgilere
ulasilmigtir. Ancak analiz sonuclari, arastirma grubu goéz Oniinde bulundurularak sinirlt
sayidaki katilimci verisini igermektedir. Bu nedenle tiim yas ve cinsiyet gruplarini1 kapsayacak
sekilde orneklem genisletilerek genis bir veri setiyle benzer calismalar yapilabilir. Ayrica
benzer oOzelliklere sahip arastirma grubu iizerinde karma ve deneysel caligmalar yapilarak
aragtirma sonuglart ¢esitlendirilebilir. Bu baglamda, literatiire katki saglayacak farkl

sonuclara ulasilabilir.
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